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一、报告报价

《2014-2020年中国智能电视市场监测与发展前景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    2011年是智能电视元年，经过两年的发展，与智能手机一样，智能电视将从硬件、软件的

竞争发展到以应用核心竞争力的综合竞争。随着智能电视产品能力、网络服务能力、核心应

用能力、用户接受程度的提高，应用化与智能化成为主流，智能电视将迎来电视发展史上

继&ldquo;高清&rdquo;之后又一个重要的发展阶段。

    2011年，中国智能电视400万台，2012年1675万台，2013年达到2600万台，一路攀升，从2011

年到2012年已经扩展4倍之多，2013年达到2600万台，产品渗漏率将达到90%，2015年智能电视

将超过90%。可以预见，这个产业的井喷将带来家庭娱乐一个巨大的变化，毕竟目前电视仍

然将占据家庭娱乐的中心地位。

    随着这个产业的逐渐成熟，围绕智能电视的各种应用服务将成为智能电视产业的主角，视

频服务、游戏服务、家庭生活类服务、社交服务、教育服务等成为用户重新回到电视机前的

重要拉动力。同时，争夺客厅入口、抢夺客厅服务将成为IT和互联网公司一个重要的战场。

这也是谷歌、苹果、联想、甚至小米、乐视等企业抢滩传统电视服务商，纷纷进入电视领域

一个重要原因。

    《2014-2020年中国智能电视市场监测与发展前景评估报告》是根据行业研究中心多年来对

中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律，对我国智能电视行业的市场环境

、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地

分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业

制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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