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二、说明、目录、图表目录

    老年经济巨大的发展潜力的确令人欣喜，但目前还仅停留在潜力阶段，这种潜力能否充分

地被挖掘、发挥出来，真正成为国家经济活动中活跃的部分，老年经济的美好前景能否尽快

成为现实，却还有待努力。事实上，当前我国老年经济发展还面临着种种困难，远未得到充

分的认识和足够的重视。

    目前我国老年经济的总体状况是起步晚、总量少、规模小、缺乏专业从业队伍，不能充分

满足老年群体消费需求。我国老年经济的起步没有明确的界定，因为老年人所产生的经济活

动包含在社会经济活动中的方方面面，这里我们所说的老年经济更多地指老年产业。因此老

年经济实际上一直存在，但作为有明确指向的经济组成，形成产业群及相关的专业从业队伍

，则是随着人口老龄化的到来而萌芽和兴盛的。

    当前老年经济还没有得到足够的重视和研究，在政策扶持和管理上存在一定的缺失和顾虑

。一是对老年产业的前景认识不到位，许多地方不愿发展老年产业，认为这会影响城市活力

与形象，在土地使用、规划等方面不愿给老年产业开绿灯。二是政策滞后，不能适应老年经

济发展需求。有关职能部门开展涉及老年经济和老年人需求的调研不够，政府不了解老年人

的需求、生活状况、老年市场的潜力和老年经济的困难所在，造成在一定程度上政策制定、

老年事业的规划脱离现实。在老年产业领域，政府只有原则性的政策，而发展老年产业所涉

及到的规划、生产、流通、经营、消费等各个环节，缺少配套的可操作性的政策支持。三是

老年产业涉及一些敏感领域，如临终关怀医院、养老院等，这一领域较容易出现法律纠纷、

伦理问题，而规范性的管理规则还不健全。四是企业和从业人员的管理存在一定困难。老年

服务业从业人员素质低是一个迫切需要解决的现实问题，但低工资、低成本，无法满足正规

化管理的需要。欺骗、虐待老人的现象时有发生，使老年产业的信誉降低，对老年产业的发

展造成很大伤害。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国老年经济行业监测及发展趋势预测报告》共十四章。

首先介绍了中国老年经济行业市场发展环境、中国老年经济整体运行态势等，接着分析了中

国老年经济行业市场运行的现状，然后介绍了中国老年经济市场竞争格局。随后，报告对中

国老年经济做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国老年经济行业发展趋势与投资预测

。您若想对老年经济产业有个系统的了解或者想投资老年经济行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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