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二、说明、目录、图表目录

    LED ，发光二极管（light emitting diode缩写）。它是一种通过控制半导体发光二极管的显示

方式，由镓（Ga）与砷（As）、磷（P）、氮（N）、铟（In）的化合物制成的二极管，当电

子与空穴复合时能辐射出可见光，因而可以用来制成发光二极管。在电路及仪器中作为指示

灯，或者组成文字或数字显示。磷砷化镓二极管发红光，磷化镓二极管发绿光，碳化硅二极

管发黄光，铟镓氮二极管发蓝光。

    LED之所以受到广泛重视而得到迅速发展，是与它本身所具有的优点分不开的。这些优点

概括起来是：亮度高、工作电压低、功耗小、大型化、寿命长、耐冲击和性能稳定。LED的

发展前景极为广阔，正朝着更高亮度、更高耐气候性、更高的发光密度、更高的发光均匀性

，可靠性、全色化方向发展。LED显示屏广泛应用在体育场馆、商业应用、银行、证劵、邮

政、码头、商场、车站、邮政、电讯、机关、监控、学校、餐厅、酒店、娱乐、等不同户外

场所的广告宣传，2013年俄罗斯大运会UNILUMIN采用Umesh25楼宇屏实时转播画面流畅细

腻。
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