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二、说明、目录、图表目录

    农产品流通是指农产品由生产领域向消费领域转移的经济过程，主要由农产品生产、收购

、运输、储存、装卸、搬运、包装、配送、流通加工、分销、信息活动等一系列运作环节组

成，并在整个过程中实现了农产品保值、增值和组织目标。

　这些年来，我国农产品市场化程度逐步提高，基础设施逐步改善，初步形成多层次、多主

体、多类型的农产品市场流通新格局，农村流通网络得到完善。有关部门推动实施的&quot;

万村千乡市场工程&quot;和&quot;双百市场工程&quot;进展顺利。

　据不完全统计，目前从事农产品流通、科技、信息等中介服务活动的农村经纪人已经达

到600万以上，农民合作经济组织达到15万个，农业产业化龙头企业超过4300多家，成为农产

品市场流通中强大的新生力量。2013年，我国第一产业增加值56957亿元，占全年国内生产总

值的10.01%.进入流通领域的实体农产品的价值总额为2.63万亿元，占当年社会物流总额

的1.51%.全国经由农产品批发市场交易的农产品比重高达70%以上，并且仍在继续升高；在北

京、上海、广州、深圳、成都、沈阳等大城市经由批发市场提供的农产品比例在80%以上；

不同层次的农产品批发市场在城乡农产品流通、交易和确保城乡市场供应中发挥着任何方式

都不可替代的功能与作用。

　农产品流通产业已成为农村经济发展中最活跃的产业之一。农产品流通产业已成为农村经

济发展中最活跃的产业之一。2014年1-9月我国进入流通领域的实体农产品的价值总额为2.21

万亿元，占当年社会物流总额的1.62%;亿元以上的农产品交易市场1786个，成交总额2.97万亿

元。我国农贸市场数量稳定在2.5万家左右，与农产品零售相关的超市连锁总店（含折扣店，

超市、大型超市和仓储会员店）638家，门店数量4.0513万家，商品销售总额6093.96亿元

。2014年1-9月进入流通领域的实体农产品的价值总额为2.21亿元，同比增长率为12.03%.

　农产品流通是连接农业生产与消费的桥梁。但由于现阶段我国农产品流通中存在流通基础

设施薄弱、市场主体规模小、流通环节多、流通信息服务滞后、农产品流通领域法律法规不

完善等一系列问题，农产品流通体系建设滞后，已经严重影响了农村经济的发展，成为制约

农民收入增长的瓶颈。特别是近年来随着市场化、国际化程度的稳步提高，农业和宏观经济

的互动性增强，农产品市场与国际市场的联动性增强，鲜活农产品市场波动加剧，部分地区

出现买难、卖难交替的情况，价格的暴涨暴跌也时有发生，应尽快推进我国农产品流通体系

进一步发展。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海

关总署、国家农业部、国务院发展研究中心、中国农产品流通经纪人协会、中国畜产品流通

协会、中国蔬菜流通协会、中企顾问网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公



布和提供的大量资料，对我国农产品流通及各子行业的发展状况、关联行业发展状况、农产

品流通模式、发展趋势等进行了分析，并重点分析了我国农产品流通行业发展状况和特点，

以及中国农产品流通行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球主要国家的农产

品流通模式作了详细分析，并对农产品流通行业进行了趋向研判，是农产品流通经营企业、

服务、投资机构等单位准确了解目前农产品流通业发展动态，把握企业定位和发展方向不可

多得的精品。
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