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二、说明、目录、图表目录

    目前全球iOS和Android应用市场的规模已经接近1万亿美元。2013年全球移动应用商店下载

总量达到1,020亿，高于2012年的640亿。中国市场企业级移动应用快速发展，2013年市场规模

为9.3亿美元，预计2017年将达到41.5亿美元，2013-2017年的复合增长率为45.3%,到2017年将形

成具备一定规模的市场。中国企业级移动应用市场总体上还处于起步阶段，未来2-3年是移动

应用的高速发展阶段，预计2015年将达到建设高峰。

　2013年全球移动应用下载量从2012年的640亿次增至1020亿次，营收将从2012年的180亿美元

提高到260亿美元。其中，免费应用占总下载量的91%.2013年，应用内购买营收达到44.2亿美

元，占总营收的17%,初步估计，2014年移动应用下载量达到1500亿次。到2017年该比例将提高

到48%.免费应用在苹果App Store应用商店内的比例为60%,在谷歌Google Play应用商店内的比例

为80%.到2017年，iOS和Android应用商店将占到全球移动应用下载量的90%.2017年每部iOS设

备每月平均应用下载量将从2013年的4.9次降至3.9次，每部Android设备每月平均应用下载量将

从2014年的6.2次降至5.8次。

　中国整体移动互联网基础网络环境的改善，有助于促进移动应用的使用以及移动应用分发

量的提升。截至2014年第3季度，中国3G/4G用户已达5.5亿，占整体手机用户的43%,随着4G的

推广和逐渐普及，网络质量将得到进一步的提升，而且数据资费也将逐步下降，移动互联网

用户通过应用商店下载App的积极性随之提高，移动应用分发市场将迎来新的发展机遇。
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2、豌豆荚应用下载类型分析 

3、豌豆荚用户地理位置分布 

4、豌豆荚运营推广策略分析 

5、豌豆荚推广的优劣势分析 

三、91手机助手运营推广策略分析 

1、91手机助手应用下载量分析 

2、91手机助手应用下载类型分析 

3、91手机助手用户地理位置分布 

4、91手机助手运营推广策略分析 

四、360手机助手运营推广策略分析 

1、360手机助手应用下载量分析 

2、360手机助手应用下载类型分析 

3、360手机助手用户地理位置分布 

4、360手机助手运营推广策略分析 

第三节 移动应用开放平台分析 

一、腾讯开放平台分析 

1、平台的注册开发者规模 

2、平台活跃用户特征分析 

3、开放平台运营策略分析 

4、平台的主要优劣势分析 

二、百度移动开放云平台分析 

1、平台的注册开发者规模 

2、平台活跃用户特征分析 

3、开放平台运营策略分析 

4、平台的主要优劣势分析 

三、阿里应用开放平台分析 



1、平台的注册开发者规模 

2、平台活跃用户特征分析 

3、开放平台运营策略分析 

4、平台的主要优劣势分析 

四、手机开放平台分析 

1、平台的注册开发者规模 

2、平台活跃用户特征分析 

3、开放平台运营策略分析 

五、新浪云平台分析 

1、平台的注册开发者规模 

2、平台活跃用户特征分析 

3、平台热门应用类型分析 

4、平台的主要优劣势分析 

第四节 移动运营商分析 

一、中国移动应用商店分析 

1、应用数量分析 

2、应用用户下载量分析 

3、应用运营推广策略分析 

4、应用商店的优劣势分析 

二、中国联通应用商店分析 

1、应用数量分析 

2、应用用户下载量分析 

3、应用运营推广策略分析 

4、应用商店的优劣势分析 

三、中国电信应用商店分析 

1、应用数量分析 

2、应用用户下载量分析 

3、应用运营推广策略分析 

4、应用商店的优劣势分析 

第五节 移动广告平台分析 

一、移动广告活跃用户地区分布 

二、移动广告行业分布特点分析 



三、移动广告平台的热门度分析 

四、标杆移动广告平台企业分析 

1、AdMob广告推广效果分析 

（1）企业概况及特点分析 

（2）企业广告请求次数分析 

（3）企业应用覆盖规模分析 

（4）企业广告推广效果分析 

（5）企业主要竞争优势分析 

2、多盟广告推广效果分析 

（1）企业概况及特点分析 

（2）企业广告请求次数分析 

（3）企业应用覆盖规模分析 

（4）企业广告推广效果分析 

（5）企业主要竞争优势分析 

3、InMobi广告推广效果分析 

（1）企业概况及特点分析 

（2）企业广告请求次数分析 

（3）企业应用覆盖规模分析 

（4）企业广告推广效果分析 

（5）企业主要竞争优势分析 

4、百度广告推广效果分析 

（1）企业概况及特点分析 

（2）企业广告请求次数分析 

（3）企业应用覆盖规模分析 

（4）企业广告推广效果分析 

（5）企业主要竞争优势分析 

5、广点通广告推广效果分析 

（1）企业概况及特点分析 

（2）企业广告请求次数分析 

（3）企业应用覆盖规模分析 

（4）企业广告推广效果分析 

（5）企业主要竞争优势分析 



6、mobisage广告推广效果分析 

（1）企业概况及特点分析 

（2）企业广告请求次数分析 

（3）企业应用覆盖规模分析 

（4）企业广告推广效果分析 

（5）企业主要竞争优势分析

第二部分 移动应用国际市场分析

第四章 国际应用开发平台发展策略分析 

第一节 国际移动应用开发平台的机遇与挑战 

一、平台类型的划分与定义 

1、领导者应用平台的定义 

2、前瞻者应用平台的定义 

3、挑战者应用平台的定义 

4、专注特定领域应用平台定义 

二、不同类型移动应用平台面临的机遇 

1、领导者应用平台面临的机遇分析 

2、前瞻者应用平台面临的机遇分析 

3、挑战者应用平台面临的机遇分析 

4、专注特定领域应用平台机遇分析 

三、不同类型移动应用平台面临的挑战 

1、领导者应用平台面临的挑战分析 

2、前瞻者应用平台面临的挑战分析 

3、挑战者应用平台面临的挑战分析 

4、专注特定领域应用平台挑战分析 

第二节 移动应用平台之领导者分析 

一、IBM应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 



二、SAP应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

三、jQueryMobile应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的发展优势分析 

5、应用平台存在的平台劣势 

四、Adobe应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

五、Kony应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的发展优势分析 

六、Antenna应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

第三节 移动应用平台之前瞻者分析 

一、Appcelerator应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 



3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

二、Sencha应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的发展优势分析 

5、应用平台存在的平台劣势 

三、Xamarin应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

第四节 移动应用平台之挑战者分析 

一、MicroStrategy应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

二、salesforce.com应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 



第五节 移动应用平台之专注特定领域者分析 

一、Apple应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

二、Google应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

三、Microsoft应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

四、BlackBerry应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的商业模式分析 

5、应用平台的发展优势分析 

6、应用平台存在的平台劣势 

五、ClickSoftware应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 



3、应用平台核心竞争力分析 

4、应用平台的发展优势分析 

六、DSI应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台核心竞争力分析 

七、Netbiscuits应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台主要的市场策略 

3、应用平台的商业模式分析 

八、Usablenet应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台的发展优势分析 

3、应用平台存在的平台劣势 

九、VerivoSoftware应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台核心竞争力分析 

十、Dojo应用平台竞争力分析 

1、应用平台介绍及适用对象 

2、应用平台核心竞争力分析

第五章 国际应用开发市场发展趋势分析 

第一节 国际移动应用程序市场排行榜 

一、美国移动应用程序市场排行榜 

1、2014年美国移动应用市场 

2、平台上使用应用情况 

3、免费应用排行榜分析 

4、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 



5、手机应用用户使用习惯 

二、英国移动应用程序市场排行榜 

1、2014年英国移动应用市场 

2、热门付费应用排行榜 

3、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）其他类应用排行榜 

三、德国移动应用程序市场排行榜 

1、2014年德国移动应用市场 

2、免费应用排行榜分析 

3、热门付费应用排行榜 

4、其他应用类型排名 

四、法国移动应用程序市场排行榜 

1、热门应用排行榜分析 

2、热门付费应用排行榜 

3、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 

五、荷兰移动应用程序市场排行榜 

1、免费应用排行榜分析 

2、热门付费应用排行榜 

3、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 

六、瑞典移动应用程序市场排行榜 

1、免费应用排行榜分析 



2、热门付费应用排行榜 

3、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 

七、瑞士移动应用程序市场排行榜 

1、所有应用排行榜分析 

2、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 

八、俄罗斯移动应用程序市场排行榜 

1、所有应用排行榜分析 

2、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 

九、韩国移动应用程序市场排行榜 

1、所有应用排行榜分析 

2、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 

十、日本移动应用程序市场排行榜 



1、所有应用排行榜分析 

2、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 

十一、中国移动应用程序市场排行榜 

1、免费应用排行榜分析 

2、热门付费应用排行榜 

3、不同应用类型排行榜 

（1）游戏类应用排行榜 

（2）社交类应用排行榜 

（3）音乐视频类应用排行榜 

（4）教育类应用排行榜 

（5）财务类应用排行榜 

第二节 美国移动应用开发市场分析 

一、美国的移动应开发市场环境 

二、美国移动设备普及状况分析 

三、美国应用程序使用用户分析 

四、美国应用程序主要类型结构 

五、美国应用程序主要盈利模式 

六、美国应用程序主要推广策略 

七、美国应用程序主要运营模式 

八、美国应用程序占比变动趋势 

九、美国的标杆应用开发商分析 

十、美国移动应用前景 

第三节 韩国移动应用开发市场分析 

一、韩国的移动应开发市场环境 

二、韩国移动设备普及状况分析 

三、韩国应用程序使用用户分析 

四、韩国应用程序主要类型结构 



五、韩国应用程序主要盈利模式 

六、韩国应用程序主要推广策略 

七、韩国应用程序主要运营模式 

八、韩国应用程序占比变动趋势 

九、韩国的标杆应用开发商分析 

第四节 日本移动应用开发市场分析 

一、日本的移动应开发市场环境 

二、日本移动设备普及状况分析 

三、日本应用程序使用用户分析 

四、日本应用程序主要类型结构 

五、日本应用程序主要盈利模式 

六、日本应用程序主要推广策略 

七、日本应用程序主要运营模式 

八、日本应用程序占比变动趋势 

九、日本的标杆应用开发商分析 

第五节 香港移动应用开发市场分析 

一、香港的移动应开发市场环境 

二、香港移动设备普及状况分析 

三、香港应用程序使用用户分析 

四、香港应用程序主要类型结构 

五、香港应用程序主要盈利模式 

六、香港的标杆应用开发商分析 

第六节 印度移动应用开发市场分析 

一、印度的移动应开发市场环境 

二、印度移动设备普及状况分析 

三、印度应用程序使用用户分析 

四、印度应用程序主要类型结构 

五、印度应用程序运营状况 

六、印度应用程序占比变动趋势 

七、印度的标杆应用开发商分析 

第七节 中国开发者海外市场拓展策略 

一、中国海外市场开发者规模分析 



二、中国海外市场主要拓展策略 

三、中国海外市场拓展趋势预测

第六章 海内外移动应用用户行为分析 

第一节 国内手机应用用户行为分析 

一、移动应用商店用户的基本属性 

1、移动应用使用用户性别及年龄 

2、移动应用使用用户地区及省份 

3、移动应用使用用户的教育水平 

4、移动应用使用用户可支配收入 

二、移动应用商店用户使用行为研究 

1、各类别移动应用商店使用率分析 

2、移动应用商店访问方式分析 

3、移动应用安装渠道分析 

4、移动应用用户登录频率分析 

5、应用下载类型分布分析 

6、月均应用下载数量分析 

7、应用下载付费状况分析 

8、用户应用安装数量分析 

9、用户最关注因素分析 

10、用户不使用移动应用商店的原因 

三、不同移动应用商店类别用户对比分析 
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