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二、说明、目录、图表目录

    移动电视是在广播电视技术数字化的背景下出现的一种安装在公交车、地铁以及移动电视

机等的移动的新型电视，是在移动状态下收看的电视。移动数字电视作为一种全新的大众传

播媒体，可以广泛的使用在公交车、出租车、地铁、火车等给类公共场所，不仅为广大受众

提供精彩的电视节目，也提升了城市的整体形象。移动电视是属于电视行业，因为移动电视

是电视媒体和户外媒体相结合的新新媒体，所以其营运管理模式兼具垄断与多元的特点。因

为移动电视具有覆盖人群广、收视人群流动性大的特点，形成了传播面广、传播速度快、接

触时间长、群体结构稳定的优势，正好填补了国内传统电视的空白。

    中国移动电视市场销量快速增长。2006年中国移动电视市场销量将达到18.8万台，2010年中

国移动电视市场销量为61.3万台。2011年为91.5万台，2014年为157.6万台。2014年中国移动电

视市场销量为198.3万台。2010年中国移动电视市场规模达到19亿元，基于资源格局进一步整

合以及宏观经济环境的影响；2011年，中国移动电视市场增长将有所提速，市场规模达到25.1

亿元；2014年为36.8亿元，同比增长46.6%;2014年市场规模为49.3元，同比增长34%.预计2014年

市场规模为66.6亿元，同比增长35.1%.中国移动电视市场处于稳定增长的趋势，其增长的原因

主要来自于资本的驱动、渠道的不断拓张、广告主市场成熟度的提高和企业销售能力的提高

四个方面。

    移动电视机近年来虽然市场规模有所增长，但仍然存在一些问题：移动电视现阶段仍然存

在着技术问题，尤其是在画面的稳定性以及接收的可靠性方面有许多问题需要克服；传播方

式单一，互动性较差；乘车环境混乱，传播效果差；电视节目单一、重复，亟需加快更新速

度；由于车载移动电视的主要赢利来源仍然是广告，这就造成了在车载移动电视播放的节目

中大多数是广告的现象。目前中国汽车保有量占世界汽车总量的15%.从2400万辆增长到1.54亿

辆，私家车将是中国未来移动电视最具潜力的市场，未来随着私家车市场的不断培育，移动

电视市场会随之不断扩大。
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