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二、说明、目录、图表目录

    我国保健食品发展近30年，正步入快速成长期，年增速达30%以上。2014年全国保健食品生

产企业年产值超过3000亿元。保健食品产业的快速发展，离不开科技的支撑。随着人们收入

的增加及消费观念的升级，现代化、科技化的功能性食品市场前景广阔，保健食品行业一定

会稳步增长，在某一阶段甚至有可能会呈现出井喷式发展。《食品工业&quot;十二五&quot;发

展规划》指出，到2015年，营养与保健食品产值达到1万亿元，年均增长20%;形成10家以上产

品销售收入在100亿元以上的企业，百强企业的生产集中度超过50%.

　美国是全球规模最大的保健食品市场。然而，除了欧美发达国家的稳定的市场以外，亚太

地区等新兴市场正在呈现快速增长的势头，并有赶超欧美的趋势。2013年，我国医药保健品

进出口额达896.93亿美元，同比增长10.27%.其中，出口511.80亿美元，增长6.84%,进口385.13亿

美元，增长15.17%,对外贸易顺差126.66亿美元，同比下降逾12%.进、出口规模均超过12年水平

，但出口增速有所下降。2014年，我国医药保健品进出口额达980亿美元，同比增长9.26%.其

中，出口550亿美元，增长7.38%,进口430亿美元，增长11.77%,对外贸易顺差119亿美 元，同比

下降近6%.

　截至2013年底我国保健品行业规模以上企业数量为450家，当中28家企业出现亏损，亏损额

为1.98亿元。2013年我国保健品行业总资产为882.70亿元，较上年同期增长34.9%.2013年我国保

健品行业销售收入达到1579.36亿元，较上年同期增长39.7%.近几年以来我国保健品行业销售

收入年均增速超过40%,反映出行业良好的发展态势。行业经营效益方面，保健品市场销售利

润从2010年的51.92亿元增长至2013年的285.94亿元。2013年我国保健品行业总产值达到1624.41

亿元，较上年同期增长39.9%.

　目前国内保健食品市场呈现出&quot;三分天下&quot;的格局：即以中医理论为基础，以药用

植物为原料的产品；以营养学理论为基础，以各类营养物质为资源的营养补充剂；以生物学

为理论基础，通过生物转化生成的产品。在中国，养生保健一直是传统文化中的重要元素。

随着国内经济文化水平的不断提高，大众对自身的健康越来越关注，自我保健意识也越来越

强，越来越科学理性。国家将重点推动研发和生产优质蛋白食品、膳食纤维食品、新功能保

健食品等。这些政策无疑为健康产业发展的注入新的动力，提供了机制性保障。健康养生已

越来越为世人所重视，消费人群数量的不断增长拉动了市场需求，同时，消费者需求的多样

化和多元化，也促进了细分市场的逐步建立和完善。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家食

品药品监督管理局、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国食品工业协会、中企顾问网

、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国保健品及



各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、发展趋势、新产品与技术等进

行了分析，并重点分析了我国保健品行业发展状况和特点，以及中国保健品行业将面临的挑

战、企业的发展策略等。报告还对全球的保健品行业发展态势作了详细分析，并对保健品行

业进行了趋向研判，是保健品生产、经营企业，销售、投资机构等单位准确了解目前保健品

行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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第十三章 保健品企业招商分析 

第一节 医药保健品企业招商不容乐观的原因分析 

一、招商前期 
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第二节 医药保健品招商的出路 

一、有的放矢，找准方法才能找准目标 
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