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二、说明、目录、图表目录

    人参饮料就是以人参或者人参提取物为主要成分制成的饮料或者保健食品，改变了人参的

食用方式，突破了传统人参及其制品不便于食用、吸收率低等困局，同时保持人参原有的功

效，具有大补元气、益智安神、缓解疲劳、生津止渴、延缓衰老、防癌抗癌等突出功效，并

且不含咖啡因、牛磺酸的兴奋剂成分，安全性高，长期服用对身体无不良影响。我国人参饮

料市场发展迅速，产品产出持续扩张，国家产业政策鼓励人参饮料产业向高技术产品方向发

展，国内企业新增投资项目投资逐渐增多。投资者对人参饮料市场的关注越来越密切，这使

得人参饮料市场越来越受到各方的关注。一直以来人参的功能和价值都被大多数人所接受，

但是服用上的麻烦成为制约人参产品广泛应用的主要障碍。人参饮料克服了消费者对人参食

用方法上的困难。

　人参饮料是最近几年才兴起的产业，目前的技术水平等因素限制了人参饮料的生产与销售

。由于人参饮料的原材料之&mdash;&mdash;人参产地主要集中在东北三省，东北三省的人参

产量占全国人参产量的80%，因此目前人参饮料产业的研发与生产主要集中在东北三省地区

。随着资金投入的加大与技术的发展，我国人参饮料的年销售量基本能实现24万吨，实现12

亿元的销售值，实现60万吨的年产能，30亿元的工业生产总值。人参饮料是最近几年才兴起

的产业，目前的技术水平等因素限制了人参饮料的生产与销售。由于人参饮料的原材料

之&mdash;&mdash;人参产地主要集中在东北三省，东北三省的人参产量占全国人参产量

的80%，因此目前人参饮料产业的研发与生产主要集中在东北三省地区。但随着经济与科技

的发展，我国人参饮料产业的消费区域结构将基本呈现软饮料的消费地域分布结构。

　2014年是人参饮料行业发展过程中非常关键的一年，首先，从外部宏观环境来讲，影响行

业发展的新政策、新法规都将陆续出台。转变经济增长方式，严格的节能减排对人参饮料行

业的发展都产生了深刻的影响，另外还有来自通货膨胀、人民币升值、人力资源成本上升等

等因素的影响；从企业内部来讲，产业链各环节竞争、技术工艺升级、出口市场逐步萎缩、

产品销售市场日益复杂等问题，都是企业决策者所必须面对和亟待解决的。本报告侧重行业

宏观发展研究分析，从行业现状、产品市场、技术水平、产业链运行、产业政策、企业竞争

、产品进出口、行业投资等角度对人参饮料行业的发展进行细致研究。我们通过定性分析和

统计数据来揭示人参饮料行业当前发展的规律、特点、存在问题，在此基础上提出相应的建

议。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、中企顾问网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的



大量资料，对国际、国内人参饮料行业市场发展状况、关联行业发展状况、行业竞争状况、

优势企业发展状况、消费现状以及行业营销进行了深入的分析，在总结中国人参饮料行业发

展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国人参饮料行业的发展趋势给予了细致和

审慎的预测论证。本报告是人参饮料行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价

值的专业报告。
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