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二、说明、目录、图表目录

    运动营养食品是从各种天然食品中提炼出来的精华营养食品,它起源与营养调空师对运动员

控制体重,增强运动能力等方面的研究,它根据人体细胞,组织,肌肉的运动特点研制,除了增进健

康,改善体质,保持体能与活力之外,还能增强运动能力和运动效果.所以它既是普通人在三餐之

外另加的&quot;营养餐&quot;,又是运动人士和职业运动员的必须补充品.

    运动营养食品是从各种天然食品中提炼出来的精华营养食品,它起源与营养调空师对运动员

控制体重,增强运动能力等方面的研究,它根据人体细胞,组织,肌肉的运动特点研制,除了增进健

康,改善体质,保持体能与活力之外,还能增强运动能力和运动效果.所以它既是普通人在三餐之

外另加的&quot;营养餐&quot;,又是运动人士和职业运动员的必须补充品.

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国运动营养食品市场监测及发展前景研究报告》对我国

运动营养食品行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环

境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做

出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提

供权威、充分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数

据主要来自海关及商务部，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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