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一、报告报价

《2015-2020年中国家庭通信市场监测及发展趋势预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        信息化是当今世界发展的大趋势，是推动经济社会变革的重要力量。大力推进信息化，

是覆盖我国现代化建设全局的战略举措，是构建社会主义和谐社会和建设创新型国家的迫切

需要和必然选择。家庭信息化作为社会信息化的重要组成部分，是信息化市场的&ldquo;蓝

海&rdquo;。

        家庭信息化对一个家庭来说是全方位的信息化，家庭成员无论处于何处都能够通过家庭

信息终端使之建立起联动效用。虽然目前家庭信息化着重强调家庭内部信息化设施联通和资

源共享，但其市场发展潜力巨大，日益受到从中央到地方的各级政府、从消费产品生产企业

到网络运营商，乃至房地产行业的重视，多个产业联盟、技术研究组织也正在蓬勃发展。
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二、居民通信支出情况分析
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第五章 家庭用户对通信产品认知及期望情况



第一节 对家庭套餐品牌或产品认知情况
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第八章2014-2015年中国家庭通信竞争态势分析

第一节2014-2015年中国家庭通信营商各业务市场同比分析

一、固定电话各运营商
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