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二、说明、目录、图表目录

前言

    智能马桶起源于美国，早期主要用于医疗和老年保健领域，最初的产品只设计了温水冲洗

功能。后来，日本卫浴企业引进了智能马桶，并对其进行了改良，在温水冲洗的基础上加入

了座圈加热、暖风干燥、杀菌等多项功能，获得了相当不错的市场反响。在日本，智能马桶

的普及率已达到60%以上，日本的智能马桶技术在经历了近30年的发展后，如今处于世界领

先地位。

    随着消费水平的提高，人们对卫浴产品舒适度的要求越来越高，智能马桶应运而生，其功

能主要有温水冲洗、座圈加温、暖风烘干等，部分产品甚至还附带MP3播放功能，堪

称&ldquo;高大上&rdquo;产品。据了解，人性化设计如今已成为卫浴行业的一大发展趋势 ，

各相关企业纷纷就此发力，希望能抢到更多的市场份额。然而尽管如此，消费者对智能马桶

的认可程度却并不高。

    2013年我国智能坐便器市场销量约12.5万台。同比2012年的10.2万台增长了22.55%，近几年

我国智能坐便器市场销量情况如下图所示：

    资料来源：智研数据中心整理

    中企顾问网发布的《2014-2019年中国智能坐便器行业市场运行态势及投资前景预测报告》

对我国智能坐便器的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环

境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做

出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提

供权威、充分、可靠的决策依据。 

    本研究咨询报告由北京共研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及智能马桶

专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界后金融

危机整体发展局势，对我国智能马桶行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业

以及市场发展机会进行了详细的分析，并对智能马桶行业市场品牌及市场销售渠道等着重进

行了调查和研究。
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总资产到达377.51亿元，较上年同期增长28.6%。2013年我国卫生陶瓷制品总产量达到19495.46
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二、生产成本�50
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阵营几乎互不侵犯。此时的国产品牌完全没有意识到危机的临近和品牌的重要性，而外资品

牌却经历了利润回报率最高的黄金时期，品牌形象已经逐渐被消费者认可。

    全球洁具品牌分食中国市场



    中国加入WTO以后，外资洁具品牌在中国的市场范围进一步扩大，开始向中国内地一级、
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调技术及再生能源展览会拒之门外达50年之久，关键在于本土洁具品牌的品牌文化和竞争力

远不及国际品牌，品牌的国际形象和知名度较低。
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了座圈加热、暖风干燥、杀菌等多项功能，获得了相当不错的市场反响。在日本，智能马桶

的普及率已达到60%以上，日本的智能马桶技术在经历了近30年的发展后，如今处于世界领

先地位。

    随着消费水平的提高，人们对卫浴产品舒适度的要求越来越高，智能马桶应运而生，其功
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    资料来源：智研数据中心整理010-2014年中国智能马桶盖产品销售市场规模     
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资料来源：智研数据中心整理
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