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二、说明、目录、图表目录

        近年来，随着消费者对葡萄酒的认知出现变化，居民的消费能力也出现上升，葡萄酒也

一直保持着良好的发展势头，中国葡萄酒市场，无论生产、进口、营销、流通、投资，以及

对葡萄酒的理解、热爱和消费程度上，都有着空前的非凡表现。这种坚挺和巨大的市场潜力

，为全球葡萄酒业带来了狂躁、欣喜和希望。随着国外葡萄酒不断递增式的涌入和中西方葡

萄酒文化的碰撞与交流，更加催化成熟了中国葡萄酒市场。尤其在经过近10年的发展后，中

国俨然开始了葡萄酒大业的鼎盛时期。基本上把葡萄酒划分为两大类：产自新世界的葡萄酒

和产自旧世界的葡萄酒。

        随着进口葡萄酒越来越多的进入中国市场，消费者关注度也随之上升。进口葡萄酒关注

度高低与当地的地理位置、经济条件、生活习惯都有很大关系。进口葡萄酒的消费群体以男

性为主，关注高的人群多在30-39岁这个年龄段，由此看出，目前中国进口葡萄酒消费70后是

主力军，80后及60后的关注程度相当，80后消费群体增长较快。老年群体对此的关注度微乎

其微。&ldquo;年轻、个性、品质&rdquo;是进口酒销售的最大诉求点。
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