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二、说明、目录、图表目录

    着我国经济的发展人民生活水平的显著提高，人们对于饮食的要求已经越来越高，风味多

种、独特已经成为大众性的要求。在我国西南、西北、山东、东北、湖南等地，人们普遍喜

欢食用辣味的食品，并且一般都有能力购买此类产品。在目前，尤其是在西南特别是四川地

区的辣酱生产商已经有数百家之多，生产已经具备一定的规模，占领了大部分的市场。由于

在地理上的差异性和生活习惯、方式上的不同的原因而使用辣酱的，放眼市场，此产品具有

十分广泛的购买群体，且口味的多样性也是吸引消费者的重要原因。辣酱的食用面分布十分

宽广，主要集中在西南、西北、湖南、华北和东北等中国大部分地区和全国各地的餐饮服务

业。在现在也流传到了外国的很多地区和国家。目前辣椒酱的代表品类有贵州陶华碧老干妈

为代表的油辣椒系、湖南红翻天为代表的剁辣椒系和广西花桥为代表的桂林辣椒系。但市场

相对零散，因并无大型调味品企业介入，行业走向集中约会到2020年。

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国辣椒酱行业监测及投资决策研究报告》对我国辣椒酱

行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续

发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定

量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分

、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数

据主要来自海关及商务部，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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