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一、报告报价

《2015-2020年中国医疗机器人市场监测及发展机遇预测报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    医疗机器人是服务机器人的一种。医疗机器人是指用于医院、诊所的医疗或辅助医疗的机

器人，主要用于伤病员的手术、救援、转运和康复，是一种智能型服务机器人。根据用途不

同，医疗机器人大致可以分为救援机器人、手术机器人、转运机器人和康复机器人。电影《

超能陆战队》私人健康顾问Baymax就是医疗健康服务机器人的一种。

　直觉外科公司、Rewalk引领全球医疗机器人行业发展。医疗机器人作为服务机器人中最尖

端的领域，具备很高的技术壁垒和资质壁垒，以美国直觉外科公司为典型的手术机器人占据

全球50%以上的市场份额，公司市值接近200亿美元。以色列制造商ReWalk设计制造的外骨骼

系统，已于2014年通过美国美国食品药品监督管理局认证。

　国内医疗机器人市场刚刚兴起。国内手术机器人存量仅30余台，且手术机器人主要进口直

觉外科公司的达芬奇机器人，而康复机器人处于萌芽阶段，发展前景乐观。

　国内医疗机器人产品均处于前期研发或临床试验阶段。我国医疗机器人的研制主要集中在

大学科研院所，重点关注哈工大国家&quot;863&quot;计划资助项目&mdash;&mdash;&quot;微

创腹腔外科手术机器人系统&quot;,以及国防科技大学外骨骼机器人和脑控机器人、迪马股份

的外骨骼机器人研制。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、中企顾问网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及医疗机器人专业研究

单位等公布和提供的大量资料。对我国医疗机器人的行业现状、市场各类经营指标的情况、

重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对医疗机器人

业务的发展进行详尽深入的分析，并根据医疗机器人行业的政策经济发展环境对医疗机器人

行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对医疗机器人行业的研究观点，以供

投资决策者参考。
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