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二、说明、目录、图表目录

      中国保健品产业经过多年快速发展，已经逐渐壮大。虽然仍面临诸多挑战，但是，中国保

健食品产业的发展前景是光明的。在市场需求、技术进步和管理更新的推动下，中国保健品

产业发展空间巨大。未来发展将呈现消费者群体多元化、保健品销售模式专营化、宣传模式

推陈出新以及保健品成日常消费四大趋势。

 

报告目录：

 

第一部分 产业深度分析

第一章 祛斑养颜保健品行业发展综述 1

第一节 祛斑养颜保健品行业定义及分类 1

一、行业定义 1

二、行业主要产品分类 1

第二节 祛斑养颜保健品行业特征分析 1

一、产业链分析 1

二、祛斑养颜保健品行业在国民经济中的地位 1

三、祛斑养颜保健品行业生命周期分析 1

1、行业生命周期理论基础 1

2、祛斑养颜保健品行业生命周期 4

第三节 最近3-5年中国祛斑养颜保健品行业经济指标分析 5

一、赢利性 5

二、成长速度 5

三、附加值的提升空间 5

四、进入壁垒／退出机制 5

五、风险性 6

六、行业周期 6

七、竞争激烈程度指标 7

八、行业及其主要子行业成熟度分析 7

 

第二章 我国祛斑养颜保健品行业运行分析 8

第一节 我国祛斑养颜保健品行业发展状况分析 8



一、我国祛斑养颜保健品行业发展阶段 8

二、我国祛斑养颜保健品行业发展总体概况 8

三、我国祛斑养颜保健品行业发展特点分析 9

四、我国祛斑养颜保健品行业商业模式分析 9

第二节 2012-2015年祛斑养颜保健品行业发展现状 11

一、2012-2015年我国祛斑养颜保健品行业市场规模 11

二、2012-2015年我国祛斑养颜保健品行业发展分析 11

第三节 区域市场分析 12

第四节 祛斑养颜保健品细分产品市场分析 13

一、细分产品特色 13

二、2012-2015年细分产品市场规模及增速 13

三、重点细分产品市场前景预测 14

第五节 祛斑养颜保健品产品价格分析 14

一、2012-2015年祛斑养颜保健品价格走势 14

二、影响祛斑养颜保健品产品价格的关键因素分析 14

1、成本 14

2、供需情况 14

3、关联产品 14

4、其他 14

三、2015-2020年祛斑养颜保健品产品价格变化趋势 15

 

第三章 我国祛斑养颜保健品行业整体运行指标分析 16

第一节 2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业总体规模分析 16

一、企业数量结构分析 16

二、人员规模状况分析 17

三、行业资产规模分析 17

四、行业市场规模分析 18

第二节 2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业产销情况分析 19

一、我国祛斑养颜保健品行业工业总产值 19

二、我国祛斑养颜保健品行业工业销售产值 20

三、我国祛斑养颜保健品行业产销率 20

第三节 2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业财务指标总体分析 21



一、行业盈利能力分析 21

二、行业偿债能力分析 22

三、行业营运能力分析 22

四、行业发展能力分析 23

 

第四章 我国祛斑养颜保健品行业供需形势分析 24

第一节 祛斑养颜保健品行业生产分析 24

一、2012-2015年祛斑养颜保健品行业生产规模及增速 24

二、2015-2020年祛斑养颜保健品行业产量产能变化趋势 25

三、祛斑养颜保健品行业区域生产分析 25

1、区域生产分布总体情况 25

2、2012-2015年重点省市生产分析 26

第二节 2012-2015年我国祛斑养颜保健品行业需求情况 27

一、祛斑养颜保健品行业需求市场 27

二、祛斑养颜保健品行业客户结构 30

三、祛斑养颜保健品行业需求的地区差异 30

第三节 祛斑养颜保健品产品市场应用及需求预测 31

一、祛斑养颜保健品产品应用市场总体需求分析 31

二、2015-2020年祛斑养颜保健品行业领域需求量预测 31

1、2015-2020年祛斑养颜保健品行业领域需求产品功能预测 31

2、2015-2020年祛斑养颜保健品行业领域需求产品市场格局预测 31

 

第五章 我国祛斑养颜保健品行业进出口结构分析 32

第一节 祛斑养颜保健品行业进出口市场分析 32

一、祛斑养颜保健品行业进出口综述 32

1、中国祛斑养颜保健品进出口的特点分析 32

2、中国祛斑养颜保健品进出口地区分布状况 32

3、中国祛斑养颜保健品进出口政策与国际化经营 33

二、祛斑养颜保健品行业出口市场分析 34

1、2012-2015年行业出口整体情况 34

2、2012-2015年行业出口总额分析 34

3、2012-2015年行业出口产品结构 34



三、祛斑养颜保健品行业进口市场分析 34

1、2012-2015年行业进口整体情况 34

2、2012-2015年行业进口总额分析 35

3、2012-2015年行业进口产品结构 35

第二节 中国祛斑养颜保健品进出口面临的挑战及对策 35

一、中国祛斑养颜保健品进出口面临的挑战 35

二、中国祛斑养颜保健品行业未来进出口展望 36

三、中国祛斑养颜保健品产品进出口对策 36

 

第二部分 产业结构分析

第六章 祛斑养颜保健品行业产业结构分析 37

第一节 祛斑养颜保健品产业结构分析 37

一、市场细分充分程度分析 37

二、各细分市场领先企业排名 37

三、各细分市场占总市场的结构比例 37

四、领先企业的结构分析（所有制结构） 38

第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析 38

一、产业价值链条的构成 38

二、产业链条的竞争优势与劣势分析 38

第三节 产业结构发展预测 39

一、产业结构调整指导政策分析 39

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素 39

三、中国祛斑养颜保健品行业参与国际竞争的战略市场定位 39

 

第七章 我国祛斑养颜保健品行业产业链分析 43

第一节 祛斑养颜保健品行业产业链分析 43

一、产业链结构分析 43

二、主要环节的增值空间 43

三、与上下游行业之间的关联性 43

第二节 祛斑养颜保健品上游行业分析 43

一、祛斑养颜保健品产品成本构成 43

二、2012-2015年上游行业发展现状 44



三、2015-2020年上游行业发展趋势 45

第三节 祛斑养颜保健品下游行业分析 45

一、祛斑养颜保健品下游行业分布 45

二、2015-2020年下游行业发展趋势 47

三、下游需求对祛斑养颜保健品行业的影响 48

 

第八章 我国祛斑养颜保健品行业渠道分析及策略 49

第一节 祛斑养颜保健品行业渠道分析 49

一、渠道形式及对比 49

二、各类渠道对祛斑养颜保健品行业的影响 49

三、主要祛斑养颜保健品企业渠道策略研究 50

第二节 祛斑养颜保健品行业用户分析 53

一、用户认知程度分析 53

二、用户需求特点分析 53

三、用户购买途径分析 54

第三节 祛斑养颜保健品行业营销策略分析 54

一、中国祛斑养颜保健品营销概况 54

二、祛斑养颜保健品营销策略探讨 55

三、祛斑养颜保健品营销发展趋势 56

 

第三部分 竞争格局分析

第九章 我国祛斑养颜保健品行业竞争形势及策略 58

第一节 行业总体市场竞争状况分析 58

一、祛斑养颜保健品行业竞争结构分析 58

1、现有企业间竞争 58

2、潜在进入者分析 59

3、替代品威胁分析 60

4、供应商议价能力 60

5、客户议价能力 61

6、竞争结构特点总结 61

二、祛斑养颜保健品行业企业间竞争格局分析 62

三、祛斑养颜保健品行业集中度分析 62



四、祛斑养颜保健品行业SWOT分析 63

第二节 中国祛斑养颜保健品行业竞争格局综述 64

一、祛斑养颜保健品行业竞争概况 64

1、中国祛斑养颜保健品行业竞争格局 64

2、祛斑养颜保健品行业未来竞争格局和特点 64

3、祛斑养颜保健品市场进入及竞争对手分析 64

二、中国祛斑养颜保健品行业竞争力分析 64

1、我国祛斑养颜保健品行业竞争力剖析 64

2、我国祛斑养颜保健品企业市场竞争的优势 64

3、国内祛斑养颜保健品企业竞争能力提升途径 65

三、祛斑养颜保健品市场竞争策略分析 65

 

第十章 祛斑养颜保健品行业领先企业经营形势分析 66

第一节 健康元药业集团股份有限公司 66

一、企业概况 66

二、企业优势分析 67

三、2012-2015年经营状况 68

四、2015-2020年发展规划 72

第二节 河南仲景药业股份有限公司 74

一、企业概况 74

二、企业优势分析 75

三、2012-2015年经营状况 75

四、2015-2020年发展规划 75

第三节 金奥力 75

一、企业概况 75

二、企业优势分析 77

三、2012-2015年经营状况 78

四、2015-2020年发展规划 78

第四节 陕西华西制药股份有限公司 78

一、企业概况 78

二、企业优势分析 79

三、2012-2015年经营状况 79



四、2015-2020年发展规划 80

第五节 广东省中山市美太保健制品有限公司 80

一、企业概况 80

二、企业优势分析 80

三、2012-2015年经营状况 81

四、2015-2020年发展规划 81

第六节 天狮集团有限公司 81

一、企业概况 81

二、企业优势分析 90

三、2012-2015年经营状况 90

四、2015-2020年发展规划 91

第七节 广州金叶保健品有限公司 91

一、企业概况 91

二、企业优势分析 91

三、2012-2015年经营状况 92

四、2015-2020年发展规划 92

第八节 汤臣倍健 92

一、企业概况 92

二、企业优势分析 96

三、2012-2015年经营状况 97

四、2015-2020年发展规划 101

第九节 自然之宝 109

一、企业概况 109

二、企业优势分析 110

三、2012-2015年经营状况 112

四、2015-2020年发展规划 112

第十节 安徽亨博士保健食品有限公司 113

一、企业概况 113

二、企业优势分析 113

三、2012-2015年经营状况 113

四、2015-2020年发展规划 113

 



第四部分 投资价值研究

第十一章 2015-2020年祛斑养颜保健品行业投资前景 114

第一节 2015-2020年祛斑养颜保健品市场发展前景 114

一、2015-2020年祛斑养颜保健品市场发展潜力 114

二、2015-2020年祛斑养颜保健品市场发展前景展望 114

三、2015-2020年祛斑养颜保健品细分行业发展前景分析 114

第二节 2015-2020年祛斑养颜保健品市场发展趋势预测 115

一、2015-2020年祛斑养颜保健品行业发展趋势 115

二、2015-2020年祛斑养颜保健品市场规模预测 117

三、2015-2020年祛斑养颜保健品行业应用趋势预测 117

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测 118

第三节 2015-2020年中国祛斑养颜保健品行业供需预测 119

一、2015-2020年中国祛斑养颜保健品行业供给预测 119

二、2015-2020年中国祛斑养颜保健品市场销量预测 120

三、2015-2020年中国祛斑养颜保健品行业需求预测 120

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势 121

一、市场整合成长趋势 121

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测 121

三、企业区域市场拓展的趋势 122

四、科研开发趋势及替代技术进展 122

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势 122

 

第十二章 2015-2020年祛斑养颜保健品行业投资环境分析 124

第一节 祛斑养颜保健品行业政治法律环境分析 124

一、行业管理体制分析 124

二、行业主要法律法规 125

三、行业相关发展规划 125

第二节 祛斑养颜保健品行业经济环境分析 127

一、国际宏观经济形势分析 127

二、国内宏观经济形势分析 131

三、产业宏观经济环境分析 144

1、中国GDP增长情况分析 145



2、工业经济发展形势分析 154

3、全社会固定资产投资分析 158

4、城乡居民收入与消费分析 165

5、社会消费品零售总额分析 166

6、对外贸易的发展形势分析 170

第三节 祛斑养颜保健品行业社会环境分析 173

一、祛斑养颜保健品产业社会环境 173

1、2015年中国人口环境 173

2、2015年中国教育环境 174

3、2015年中国文化发展环境 176

4、2015年中国城镇化建设 178

二、社会环境对行业的影响 180

三、祛斑养颜保健品产业发展对社会发展的影响 180

第四节 祛斑养颜保健品行业技术环境分析 180

一、祛斑养颜保健品技术分析 180

二、祛斑养颜保健品技术发展水平 181

三、行业主要技术发展趋势 181

 

第十三章 2015-2020年祛斑养颜保健品行业投资机会与风险 183

第一节 祛斑养颜保健品行业投融资情况 183

一、行业资金渠道分析 183

二、固定资产投资分析 184

三、兼并重组情况分析 184

第二节 2015-2020年祛斑养颜保健品行业投资机会 184

一、产业链投资机会 184

二、细分市场投资机会 184

三、重点区域投资机会 185

第三节 2015-2020年祛斑养颜保健品行业投资风险及防范 185

一、政策风险及防范 185

二、技术风险及防范 186

三、供求风险及防范 187

四、宏观经济波动风险及防范 187



五、关联产业风险及防范 192

六、产品结构风险及防范 192

七、其他风险及防范 192

 

第十四章 祛斑养颜保健品行业投资战略研究 199

第一节 祛斑养颜保健品行业发展战略研究 199

一、战略综合规划 199

二、技术开发战略 200

三、业务组合战略 202

四、区域战略规划 204

五、产业战略规划 204

六、营销品牌战略 205

七、竞争战略规划 206

第二节 对我国祛斑养颜保健品品牌的战略思考 207

一、祛斑养颜保健品品牌的重要性 207

二、祛斑养颜保健品实施品牌战略的意义 209

三、祛斑养颜保健品企业品牌的现状分析 210

四、我国祛斑养颜保健品企业的品牌战略 211

五、祛斑养颜保健品品牌战略管理的策略 213

第三节 祛斑养颜保健品经营策略分析 217

一、祛斑养颜保健品市场细分策略 217

二、祛斑养颜保健品市场创新策略 217

三、品牌定位与品类规划 218

四、祛斑养颜保健品新产品差异化战略 219

第四节 祛斑养颜保健品行业投资战略研究 219

一、2015-2020年祛斑养颜保健品行业投资战略 219

二、2015-2020年细分行业投资战略 220

 

第十五章 研究结论及投资建议 221

第一节 祛斑养颜保健品行业研究结论 221

第二节 祛斑养颜保健品行业投资价值评估 221

第三节 祛斑养颜保健品行业投资建议 222



一、行业发展策略建议 222

二、行业投资方向建议 223

三、行业投资方式建议 223

 

图表目录：

图表：行业生命周期图 2

图表：产品生命周期特征与策略 4

图表：2011-2015年我国祛斑养颜保健品行业市场规模 11

图表：2013年各省市祛斑美颜保健品出口情况 12

图表：2013年各省市祛斑美颜保健品出口情况 12

图表：2013年各省市祛斑美颜保健品出口情况 13

图表：2012-2015年细分产品市场规模及增速 13

图表：2013年中国祛斑养颜保健品行业企业数量结构情况 16

图表：2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业人员规模情况 17

图表：2011-2013年中国祛斑养颜保健品行业资产规模情况 17

图表：2011-2013年中国祛斑养颜保健品行业市场规模情况 18

图表：2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业工业总产值及预测 19

图表：2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业工业销售产值及预测 20

图表：2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业产销率及预测 20

图表：2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业盈利能力情况 21

图表：2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业偿债能力情况 22

图表：2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业营运能力情况 22

图表：2012-2015年中国祛斑养颜保健品行业发展能力情况 23

图表：2012-2015年祛斑养颜保健品行业生产规模及增速 24

图表：2015-2020年祛斑养颜保健品行业产量产能变化趋势 25

图表：2013祛斑养颜保健品行业生产分布总体情况 25

图表：2012-2015年广东省生产规模及预测 26

图表：2012-2015年北京市生产规模及预测 27

图表：2015-2020年祛斑养颜保健品行业领域需求产品市场格局预测 31

图表：2011-2013年中国祛斑养颜保健品出口总额 34

图表：2011-2013年中国祛斑养颜保健品进口总额 35

图表：2013祛斑养颜保健品行领先企业所有制结构 38



图表：2015-2020年中国电子商务交易规模情况 46

图表：2013年中国电子商务细分市场发展情况 46

图表：祛斑养颜保健品渠道形势对比 49

图表：用户对祛斑养颜保健品认知程度分析 53

图表：用户对祛斑养颜保健品购买途径度分析 54

图表：2013年健康元药业集团股份有限公司主营构成分析 68

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司每股指标分析 69

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司成长能力分析 69

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司盈利能力分析 69

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司盈利质量分析 70

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司运营能力分析 70

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司财务风险分析 70

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司资产负债表 71

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司利润表 71

图表：2013-2015年健康元药业集团股份有限公司现金流量表 72

图表：2013年汤臣倍健主营构成分析 97

图表：2013-2015年汤臣倍健每股指标分析 97

图表：2013-2015年汤臣倍健成长能力分析 98

图表：2013-2015年汤臣倍健盈利能力分析 98

图表：2013-2015年汤臣倍健盈利质量分析 98

图表：2013-2015年汤臣倍健运营能力分析 98

图表：2013-2015年汤臣倍健财务风险分析 99

图表：2013-2015年汤臣倍健资产负债表 99

图表：2013-2015年汤臣倍健利润表 100

图表：2013-2015年汤臣倍健现金流量表 100

图表：2015-2020年中国祛斑养颜保健品行业市场规模预测 117

图表：2015-2020年中国祛斑养颜保健品行业供给预测 119

图表：2015-2020年中国祛斑养颜保健品行业销量预测 120

图表：2015-2020年中国祛斑养颜保健品行业需求预测 120

图表：2008-2013年中国GDP及增长率 152

图表：2008-2013年中国人均GDP及增长率 153

图表：2012-2013年规模以上工业增加值增速（月度同比） 154



图表：2013年固定资产投资到位资金情况 160

图表：2010-2013年中国固定资产投资及增长 163

图表：2013-2015年中国固定资产投资 164

图表：2008-2013年我国社会消费品零售总额及增长 168

图表：2010-2013年我国城镇社会消费品零售总额及增长 169

图表：2010-2013年我国乡村社会消费品零售总额及增长 169

图表：2010-2013年我国商品零售社会消费品零售总额及增长 170

图表：2008-2013年中国进出口总额及增长 172

图表：历年中国大学毕业生数量 176

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201509/125266.html

http://www.cction.com/report/201509/125266.html

