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二、说明、目录、图表目录

    随着家装市场的不断变化，近年来，家装公司的市场格局也在悄然发生变化。曾经以几家

家装公司主导市场的格局不复存在，随着家装需求多样化，一些拥有较强资金实力的家装品

牌，通过复制、探索成熟的家装模式，寻求自己的特色，在分级日益成熟的家装市场，慢慢

找到自己的立足之地。

　家装行业竞争日趋激烈和互联网工具的普遍运用，互联网和电子商务对客户的影响与日俱

增， 随着&quot;80后&quot;和&quot;90后&quot;消费群体的崛起，网络成为消费者选择家装公

司的一个重要渠道。互联网使得家装主材价格和装修工费完全透明化，客户和家装公司不再

是信息不对称。透明化后传统家装企业与电子商务完美对接，使得洽商、设计、材料、家具

、饰品、电器、日用用品等都在网络上通过电子商务的形式进行消费，产生了众多一站式的

现代新型家装企业。有的品牌公司还在京东商城和天猫开设了旗舰店，从事前期的接待咨询

工作，各大家装公司也纷纷在网上设店，提供前期的咨询服务，从而达到接单的目的，公司

网络营销甚至已占业务量的50%.

　装修需求的变化是促使新兴品牌出现的重要原因。市场需求的减少促使品牌挖掘自身特色

，一些特色明显的家装公司脱颖而出，如专注老房装修的今朝装饰、以套餐模式赢得大量客

户的实创装饰等等。同时，根据消费需求不同，家装市场的定位也逐渐分级。

　家装行业在经历了十多年的发展后，由于家居装饰行业的特殊性（专业技术+管理复杂），

正在向整体家居产业化迈进，在经历了与家居产品上下游的反复探讨实践之后，由传统的单

一工程施工和设计逐步转变成融合家居产品销售的一体化整体家居模式，设计施工、基础材

料、整体木做产品、卫浴产品、家具沙发、布艺、后期配饰等各类家居配套产品，形成了一

个庞大的家居产业。

　2012年，全国家庭装修市场受房地产投资增幅减缓26%,国家对房地产市场调控常态化等因

素的影响，全年完成工程总产值1.23万亿元，比2011年增加了1200亿元，增长幅度

为10.8%.2013年我国家庭装修工程总产值达到1.38万亿元。预计2015年家庭装修工程总产值超

过1.7万亿元，年平均增长率为9%左右。

　本行业报告由的资深专家和研究人员通过周密的市场调研，参考国家统计局、政府部门机

构发布的最新权威数据，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过相关市场研究

的工具、理论和模型撰写而成。本研究报告主要分析了我国家装行业市场与竞争情况；家装

行业传统商业模式、商业模式的构建与实施策略家装行业企业经营情况与商业模式；家装行

业发展前景预测与投融资策略。
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