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二、说明、目录、图表目录

    我国建筑装饰行业经过近30年的快速发展，已逐渐走向成熟。从设计标准、工程规模到资

金投入、新技术和新材料的应用等都得到了前所未有的发展。由于人们对建筑装饰行业在改

善城市与家居环境的作用有了更多的认识，使建筑装饰工程的普及率和人们建筑装饰文化的

大众化程度不断提高，在我国城市中，未经建筑内、外装修装饰的新建筑已经基本不存在了

，人们对旧建筑物的改造重点也是内、外环境的装饰，以提高建筑物内、外质量。&quot;十

二五&quot;期间，我国作为发展中大国，仍处于城市化、工业化、市场化的快速发展时期。

建筑装饰业不仅面临着持续发展的宏观环境，同时也要应对诸多困难和挑战。如何响应科学

发展观的号召，实现建筑装饰行业转变经济发展方式和调整产业结构的伟大目标。

    建筑装饰业的发展带动了化工、纺织、五金、家电、木材加工、卫生陶瓷、劳动力等市场

的发展。预计未来5年公建装修市场仍将快速增长，主要原因是二三线城市进入商业地产高景

气周期，和主要公共楼宇市场如酒店、商业综合体等细分市场的快速发展。我们相信与公建

装修相关度较高的写字楼、商业营业用房等商业地产，将成为房地产行业中投资增速最快的

领域。同时也随着科学技术的飞速发展，在建筑行业中也有了日新月异的变化。当前的建筑

市场竞争激烈，要想开拓市场站稳脚跟，谋求更大的发展，就必须依靠科技创新来增强企业

实力，保证施工的关键技术设备紧跟国际发展趋势，与行业先进水平同步。靠增加科技含量

来提高工程质量，降低生产成本，创造最佳效益。

    中企顾问网(www.cction.com)是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分

析，市场预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数

据，中国产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录

等。
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