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二、说明、目录、图表目录

        服装道具是商品终端陈列与橱窗展示的表达用具，出现于橱窗、专卖店、商场、服装展

示中。至于陈列师在橱窗、服装、模特、灯光、布景等，与服装道具组合成橱窗展示环境。

        服装道具制作是一种艺术，无论颜色、质感、成本计算、制作工序、戏剧效果也可以是

有一番考究。例如一个橱窗展示中，出现一个电影喜剧的宅喜欢服装道具，会产生不可预期

的化学效果，令人大笑。
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