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一、报告报价

《2015-2020年中国网络购物市场监测及投资决策咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    网上购物，就是通过互联网检索商品信息，并通过电子订购单发出购物请求，然后填上私

人支票帐号或信用卡的号码，厂商通过邮购的方式发货，或是通过快递公司送货上门。国内

的网上购物，一般付款方式是款到发货（直接银行转帐，在线汇款）。担保交易（淘宝支付

宝，百度百付宝，腾讯财付通等的担保交易），货到付款等。

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国网络购物市场监测及投资决策咨询报告》对我国的市

场环境、生产经营、产品市场、技术水平、产业链运行、企业竞争、产品进出口、行业投资

环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势

做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理

提供权威、充分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数

据主要来自海关及商务部，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、网络购物的基本概念

二、网络购物的分类

三、网络购物市场规模定义

第三节网络购物的优势及缺点

一、网络购物为消费者带来方便和便宜

二、网络购物对商家及整个市场的经济利益

三、网络购物仍然存在诸多顾虑

第二章2013-2014年世界网络购物运行状况分析

第一节2013-2014年世界网络购物市场发展综述

一、世界网络购物市场发展回顾

二、世界网络零售巨头发展现状



三、全球网购发展看似环保其实不够&ldquo;绿&rdquo;

第二节2013-2014年世界网络购物产业运行态势分析
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第一节美国

一、美国网络购物的发展模式特点
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第四节亚洲国家或地区
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二、日本网络购物市场发展现状
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第一节2014年中国宏观经济环境分析
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二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2014年中国宏观经济发展预测分析



第二节2013-2014年中国网络购物产业政策环境分析
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二、相关产业政策影响分析

第三节2013-2014年中国网络购物产业社会环境分析

第五章2013-2014年中国网络购物产业运行形势分析

第一节2013-2014年中国网络购物行业发展环境

一、网络购物跻身十大网络应用之列

二、地方规范开启网络购物有章可循大门

三、缓解就业压力中国应大力扶持网络购物产业的发展

第二节2013-2014年中国网络购物市场宏观状况

一、网络购物渗透率

二、购物金额

三、各购物网站网络购物渗透率

四、购物网站用户市场份额
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第三节2013-2014年中国网络购物发展的问题及对策

一、中国网络购物市场存在的问题

二、中国网络购物市场尚缺信用保障

三、中国网络购物发展的主要问题及解决对策

四、中国网络购物市场&ldquo;堵漏&rdquo;需要多管齐下

第六章2013-2014年中国网络购物市场运行动态分析

第一节2013-2014年中国网络购物市场的发展综述

一、网络购物在中国的发展历程

二、中国网络购物市场规模迅速增长

三、中国网络购物发展挑战传统零售业

四、中国网络购物推动就业潜力巨大

第二节2013-2014年中国网络购物市场规模分析

一、网络购物市场规模

二、网络购物占社会消费品零售总额比重

三、交易额规模结构

四、交易额各地区分布状况

第三节2013-2014年中国网络购物的社会效应分析



一、网购创造的就业岗位规模及分布

二、淘宝网解决特殊群体就业问题

三、网络渠道优势被更多企业认可

四、成熟购物平台提供整套电子商务解决方案

第七章2013-2014年中国网络购物网站品牌研究及功能满意度评价

第一节品牌知名度

一、品牌知名度与品牌城市地区差异

二、各网站品牌转化率

三、各网站品牌综合评价

第二节网民品牌认知渠道

一、不同类型人群的认知渠道差异

二、不同类型人群网络认知渠道

第三节各项功能满意度评价

一、核心功能

二、附加功能

第八章 2015-2020年网络购物行业未来发展预测及投资前景分析

第一节 当前网络购物行业存在的问题及对策

第二节 2015-2020年网络购物行业前景分析

一、网络购物行业发展环境分析

三、网络购物行业发展趋势分析

第三节2015-2020年网络购物行业投资前景分析

一、网络购物行业供给预测

二、网络购物行业需求预测

第九章2013-2014年中国网络购物产业市场竞争格局透析

第一节2013-2014年中国网购市场三大竞争梯队分析

一、第一阶梯优势全面（淘宝、易趣、拍拍）

二、第二阶梯差距较小（综合B2C和垂直类的B2C）

三、第三阶梯上升潜力较大（成立时间不长企业）

第二节2013-2014年中国新兴购物网站颠覆传统卖场格局

第三节2013-2014年中国网购竞争形势分析

一、网络购物市场的竞争愈演愈烈

二、国内网购酝酿竞争升级



第四节2015-2020年中国网络购物产业行业竞争趋势分析
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