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二、说明、目录、图表目录

         座便器，俗称马桶。人坐的桶，为什么要叫马桶？这要追溯到北宋时期欧阳修的《归田

录二》中的&ldquo;木马子&rdquo;， 这是对于马桶最早的文字记载。至于马桶的历史，这得

从汉朝说起，《西京杂记》上说，汉朝宫廷用玉制成&ldquo;虎子&rdquo;，由皇帝的侍从人员

拿着，以备皇上随时方便。这种&ldquo;虎子&rdquo;，就是后人称作便器、便壶的专门用具，

也是马桶的前身。据说这种&ldquo;虎子&rdquo;也是受高祖刘邦以儒生之冠当溺器而受到启发

才发明出来的。
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