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二、说明、目录、图表目录

        美国RTB技术早于国内三年，据知名的市场研究机构eMarketer预测，2013年RTB广告将占

美国展示广告19%的市场份额，预计到2017年份额将攀升至29%。

        国内已经诞生四十多家互联网广告 DSP，如易传媒、品友互动、悠易互通等。在媒体端，

腾讯、百度、阿里巴巴皆推出了广告交易平台（Ad Exchange）。DSP服务于广告主或代理公

司，以RTB实时竞价和非RTB形式结合，进行多种媒体资源(包括Ad Network、SSP、Ad

Exchange等)的购买，实时竞价模式的RTB广告会很快全面移植中国，以及chinapex创略中国国

内第一家独立的数字媒体交易平台（Media Trading Desk），对接了国内外多个DSP、Ad

Network、SSP、Ad Exchange。
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