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二、说明、目录、图表目录

         2014年，全国公路客运总量为327.85亿人，同比增长9.3%。公路旅客周转量为16732.60亿

人公里，同比增长9.5%，仍然是最主要的客运方式。2014年，中国各项社会经济领域均呈良

好发展态势，宏观大环境表现良好的情况下，道路旅客运输量料将保持较快的增长速度。此

外，各地加快高速公路和农村公路的投资建设，基础设施状况不断改善，为公路客运市场稳

健发展提供了基础保障。

        随着公路客运行业竞争的不断加剧，国内优秀的公路客运企业越来越重视对行业市场的

研究，特别是对消费者的深入研究。也正因为如此，一大批国内优秀的公路客运品牌迅速崛

起，逐渐成为公路客运行业中的翘楚!

        本报告利用华夏行业投资咨询网长期对公路客运行业市场跟踪搜集的市场数据，全面而

准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了中国公路客运行业当前政策

和经济环境;公路客运行业的运营状况和发展趋势;公路客运车站发展状况;公路客运行业价格

机制;公路客运竞争格局分析;公路客运主要细分市场发展状况;公路客运的领先企业经营状况;

公路客运行业的设施建设与投融资分析;同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手市场数

据，让您全面、准确地把握整个公路客运行业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先

机!

        本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分

析，深入而客观地剖析中国当前公路客运行业的总体市场容量、市场规模、竞争格局和市场

需求特征，并根据公路客运行业的发展轨迹及多年的实践经验，对公路客运行业未来的发展

趋势做出审慎分析与预测，是公路客运运营企业、科研单位、投资企业准确了解公路客运行

业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精

品。
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（2）BRT车辆技术现状与需求预测

1）BRT车辆技术现状

2）BRT车辆需求预测

（3）新能源公交客车发展展望

9.3.7 公交客运市场发展前景分析

9.4 出租车客运市场分析

9.4.1 出租车市场发展概况

（1）出租车市场总量分析



（2）出租车车型区域分布

9.4.2 出租车客运市场票价分析

（1）出租车价格管理机制

（2）出租车税费制度分析

（3）出租车油运价格联动机制

（4）各地出租车价格调整情况

9.4.3 出租车客运市场运营模式及管理体制

（1）出租车客运市场经营模式

（2）出租车客运市场管理体制弊端

（3）出租车客运市场管理体制改革

9.4.4 出租车客运市场格局分析

9.4.5 出租车客运市场发展前景

 

第10章：中国公路客运行业重点企业经营分析

10.1 江西长运股份有限公司经营情况分析

10.1.1 企业发展简况分析

10.1.2 主要经济指标分析

10.1.3 企业盈利能力分析

10.1.4 企业运营能力分析

10.1.5 企业偿债能力分析

10.1.6 企业发展能力分析

10.1.7 企业主营业务分析

10.1.8 企业组织架构分析

10.1.9 企业客运场站与运营线路

10.1.10 企业经营状况优劣势分析

10.1.11 企业投资兼并与重组分析

10.1.12 企业最新发展动向分析

10.2 大众交通（集团）股份有限公司经营情况分析

10.2.1 企业发展简况分析

10.2.2 主要经济指标分析

10.2.3 企业盈利能力分析

10.2.4 企业运营能力分析



10.2.5 企业偿债能力分析

10.2.6 企业发展能力分析

10.2.7 企业组织架构分析

10.2.8 企业经营状况优劣势分析

10.2.9 企业投资兼并与重组分析

10.2.10 企业最新发展动向分析

10.3 南京中北（集团）股份有限公司经营情况分析

10.3.1 企业发展简况分析

10.3.2 主要经济指标分析

10.3.3 企业盈利能力分析

10.3.4 企业运营能力分析

10.3.5 企业偿债能力分析

10.3.6 企业发展能力分析

10.3.7 企业主营业务体系

10.3.8 企业客运场站与运营线路

10.3.9 企业经营状况优劣势分析

10.3.10 企业投资兼并与重组分析

10.3.11 企业最新发展动向分析

10.4 赤峰中昊运输有限责任公司经营情况分析

10.4.1 企业发展简况分析

10.4.2 企业主营业务分析

10.4.3 企业经营情况分析

10.4.4 企业组织架构分析

10.4.5 企业客运站场与运营路线

10.4.6 企业经营状况优劣势分析

10.4.7 企业最新发展动向分析

10.5 四川南充汽车运输（集团）有限公司经营情况分析

10.5.1 企业发展简况分析

10.5.2 企业主营业务分析

10.5.3 企业经营情况分析

10.5.4 企业组织架构分析

10.5.5 企业客运站场与运营路线



10.5.6 企业经营状况优劣势分析

10.5.7 企业最新发展动向分析

&hellip;&hellip;另有25家企业分析。

 

第11章：中国公路客运设施建设与投融资分析

11.1 公路建设基本情况分析

11.1.1 公路里程及其增长情况

11.1.2 公路技术等级和路面状况

11.1.3 全国公路密度和通达水平

11.1.4 公路桥梁和隧道总量增长情况

11.1.5 养护及绿化公路里程所占比重

11.2 公路基础设施建设投资分析

11.2.1 公路基础设施建设投资规模

11.2.2 公路基础设施建设投资资金来源

11.2.3 公路基础设施建设投资区域结构

11.3 公路客运站场投资建设分析

11.3.1 公路客运站场融资渠道选择

11.3.2 公路客运站场建设存在的问题

11.3.3 公路客运站场建设投资策略

11.4 公路客运行业最新投资动态

11.4.1 2013年公路客运行业投资动向

11.4.2 2014年公路客运行业投资动向

11.5 公路客运行业信贷分析

11.5.1 国内信贷环境分析

11.5.2 公路客运行业信贷政策分析

11.5.3 公路客运行业主要银行信贷分析
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