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二、说明、目录、图表目录

        当前,电视领域已经进入了快速发展期。要跟上快速发展的步伐,必须对电视媒体的发展趋

势有清醒的分析和前瞻性的预测。从各种传播活动的特点、文化消费的发展和技术进步的规

律来看,融合是媒体的发展方向,这种融合不仅仅是媒体之间的融合。对电视媒体而言,新的传

播渠道、新的娱乐方式和新的技术手段的融合与整合是电视媒体的发展趋势。通过这种整合,

将带来电视传播活动的质的飞跃,实现直播的常态化,彻底改变电视媒体与观众的关系,使观众

的主体意识得到淋漓尽致的发挥,在电视媒体和观众之间形成真正的互动;使节目形态发生革命

性变化,即时性、互动性和现场感大大增强,从而为电视媒体的发展创造新的历史阶段。
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四、上海文广积极图谋版权收入

第五节 安徽电视台

一、基本概述

二、安徽电视台经营成效显著

三、安徽电视台成功开拓国际市场

四、安徽电视台开创电视网络新媒体市场的环境与策略

第六节 山东电视台

一、基本概述

二、山东电视台积极进军海外市场

三、山东卫视的市场突围策略探讨

 

第十三章 2016-2022年中国电视媒体产业的发展前景分析

第一节 2016-2022年中国电视媒体业的发展前景及趋势

一、中国电视媒体的未来发展战略

二、电视媒体的主导地位将长期存在

三、中国电视媒体的发展走向预测

四、电视媒体未来发展趋势及和驱动因素分析

五、中国儿童电视媒体市场发展潜力巨大

第二节 2016-2022年中国电视媒体各细分市场前景分析

一、中国---的前景探析

二、电视新闻节目的发展方向透析



三、电视台自制剧将成未来主流趋势

四、电视广告未来走势剖析

 

第十四章　2016-2022年中国电视媒体产业的投资潜力分析

第一节2016-2022年中国电视媒体市场的投资机会与策略

一、影视市场化轨道下民营资本的投资机会

二、电视剧制作的投资机会及策略

三、数字电视市场的投资机会及风险

第二节2016-2022年中国风投在电视媒体市场大有可为

一、风险投资的内涵与特点

二、风险投资提高电视媒体综合竞争力

三、风险投资进入电视媒体所需的基本条件

四、电视媒体为吸引风险投资需要做出的努力

第三节2016-2022年外资媒体进入中国电视业的可行性探析

一、中国电视产业的结构与利润空间

二、境外电视媒体进入中国市场的现实情况

三、境外电视媒体在中国市场的投资机遇透析

四、境外媒体进入中国市场的投资建议
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