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二、说明、目录、图表目录

         面膜是美容保养品的一种载体，敷贴在脸上15~30分钟。当保养品的养分缓缓被皮肤吸收

后，即卸下来的膜，目前粉末调和、高岭土、无纺布、及蚕丝面膜、天丝面膜、生物纤维面

膜、不织布面膜材质的面膜使用十分广泛。超导膜面膜为最新一代创新的技术。
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