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二、说明、目录、图表目录

       农产品是农业中生产的物品，如高粱、稻子、花生、玉米、小麦以及各个地区土特产等。

国家规定初级农产品是指农业活动中获得的植物、动物及其产品，不包括经过加工的各类产

品。

       中国首次成为其整个财年排名第一的出口市场。美国农业部预测，当前财年对中国和加拿

大的农产品出口额将各为190亿美元。过去一年，中国大量购买美国棉花引起关注。中国在10

月中旬时曾购买90万吨美国棉花，据信在3月购买了125万吨棉花的未具名买家也是中国。中

国是仅次美国的世界第二大棉花出产国，美国是世界第一棉花出口国。整体看，美国2011财

年农产品出口创纪录，出口额达1,374亿美元，预计始于10月1日的2012财年出口额将为1,370亿

美元。主要出口市场为中国、加拿大、墨西哥、日本、欧盟和韩国。

       随着中国国际地位的提升，我国农产品进出口贸易额逐年增大。虽然2015年，全球贸易形

势严峻，中国外贸进出口出现&ldquo;双降&rdquo;。但是我国今年农产品(食用动物产品+植物

产品)出口量还是与日俱增。从2015的年鉴可以看出，我国农产品的出口额继续保持着10%以

上的增长速度。

        监测的21种蔬菜中，13种价格上涨，5种价格下降，3种价格持平；普通鲜鸡蛋价格上

涨0.2%；猪后臀尖肉、猪五花肉价格均上涨0.3%；牛腱肉、牛腩肉价格分别上涨0.3%、0.2%

，去骨鲜羊肉、带骨鲜羊肉价格涨幅均不足0.1%；标一粉、特一粉价格分别上涨0.5%、0.4%

。
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