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二、说明、目录、图表目录

         农家乐是新兴的旅游休闲形式，是农民向城市现代人提供的一种回归自然从而获得身心

放松、愉悦精神的休闲旅游方式。一般来说，农家乐的业主利用当地的农产品进行加工，满

足客人的需要，成本较低，因此消费就不高。而且农家乐周围一般都是美丽的自然或田园风

光，可以舒缓现代人的精神压力，因此受到很多城市人群的喜爱。

　　农家乐在中国的发展己有近20年的历史。1987，农家乐首次出现在成都市郭县友爱乡农

科村，是一个个体老板从花卉苗圃基地发展起来的，随着经营发展，扩大了接待场地和接待

内容，不但提高了当地的知名度，还使村民获得了可观的经济收人；深圳，也是我国农家乐

最早开展的地方之一，20世纪80年代末期，深圳的荔枝节和采摘园就是其发展的手段，促使

各地纷纷效仿，开办了各具特色的农业观光项目。这一时期的农家乐是以单个农民家庭或园

区为接待单位。

　　以上海为例:上海市的崇明县、南汇区、奉贤区都开展了农家乐旅游项目，每逢黄金周和

双休日，农家乐旅游点常常出现一房难求的火爆场面。上海市颁布实施了国内首个农家乐旅

游行业地方标准，同时达到相关标准的农家乐旅游点，从高到低评出三星级、二星级、一星

级3个等级，并向游客公示。

　　2011年我国农家乐接待人数就突破了6亿人次，到2014年接待人数实现翻番，达到12亿人

次，农家乐数量达到150万家，销售收入达到3200亿元，带动农村受益人群达3300万人，是我

国未来生态旅游发展的主要趋势之一，预计到2020年我国农家乐行业市场规模将突破9000亿

元，行业发展前景非常光明。

　　不过我国农家乐行业当下还存在不少问题，极大的阻碍了未来行业的发展速度，首先农

家乐的员工主要来源农村，人员素质不高；其次，硬件设施差，卫生状况堪忧；行业竞争日

益激烈化；行业市场同质化加剧；都是我国农家乐行业当下主要面对的问题，很多农家乐已

经进入到了经营困难的地步，可见我国农家乐行业需要改革创新，再次拉动行业的发展，未

来行业的前景仍旧可期。

　　本研究咨询报告由中道泰和咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依

据了国家统计局、国家工信部、国家交通运输部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

汽车工业协会、中国电动车协会、中国产业研究报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以及

专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国农家乐及各子行业的发展状况、上下游行业发

展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国农家乐行业发展状

况和特点，以及中国农家乐行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的农家乐

行业发展态势作了详细分析，并对农家乐行业进行了趋向研判，是农家乐生产、经营企业、



科研、投资机构等单位准确了解目前农家乐业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得

的精品。   
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