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二、说明、目录、图表目录

         瓶装水是一包装于瓶子内的饮用水，用于个人使用和零售。 其使用的人可以来自任一地

方，包括泉水、井水、纯水、自来水，或甚至有未处理或受污染的水。许多国家，尤其是发

达国家，有国家标准来规范瓶装水的品质，主要用来确保水品质是否安全及标签是否符合内

容物。但在其他许多在发展中国家则很少有这些标准，或没有真正地落实这些标准。

        作为一种大多数人以最低限度的消费即可获得的自然资源，水在源源不断地创造着财富

。我国瓶装饮用水的生产历史，已有70多年了。

        1982年国家将饮料列为计划管理产品，为轻工40多个大类产品之一，这是我国饮料工业步

入发展的起步阶段。当时我国的饮料产品以碳酸饮料(汽水)、果汁 饮料、固体饮料为主，而

其中碳酸饮料的产品产量占饮料总产量的90%左右，瓶装矿泉水也列在其中，属于软饮料的

一个分支，但瓶装水量是微不足道的。

        近年，消费者越来越重视水的品质，天然好水源的概念逐渐获得认同，中高价优质水的

市场需求日益提升。由于饮用水是消费者日常生活必需品，预计瓶（罐）装饮用水行业仍将

保持增长势头。

        2012年中国包装饮用水类产量为5562.78万吨，同比增长19.2%，2013年中国包装饮用水类

产量为6651.14万吨，同比增长13.01%，2014年中国包装饮用水类产量为7816.14万吨，同比增

长9.37%。
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