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二、说明、目录、图表目录

      铅酸蓄电池是一类安全性高、电性能稳定、制造成本低、应用领域广泛、可低成本再生利

用的&ldquo;资源循环型&rdquo;能源产品。近二十年来,在世界能源经济发展的浪潮中,在中国

经济发展战略方针的指导下,铅酸蓄电池行业逐渐从一个落后的低端产业发展成为一个新型的

前沿产业。随中国汽车工业、电信电力以及新能源产业的快速发展,中国的铅酸蓄电池产业也

进入了一个蓬勃的发展时期。

      数据显示：2012年中国铅酸蓄电池产量为17486.22万千伏安时，同比增长27.35%，2013年中

国铅酸蓄电池产量为20502.74万千伏安时，同比增长15.36%，2014年中国铅酸蓄电池产量

为22069.77万千伏安时，同比增长4.58%。

      据资料显示，国内众多小型企业由于产能低，市场的抗风险能力差，因此生产长期处于无

规则运行状态，由此带来了铅酸蓄电池产业原材料市场和产品终端市场高度的弹性化，阻碍

了产业的持续稳定发展。特别是低水平的重复建设和低价的市场恶意竞争使得产业的产大价

小，中国蓄电池的总产量占到了全球总产量的 50%，而产值只占到 30%左右，部分企业毛利

率仅有 4%~8%，远远低于发达国家及大型铅酸蓄电池企业15%左右的毛利率水平。
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第二节 铅酸蓄电池企业战略转型策略分析

一、抓住时机实施主动转型

二、重组式转型度过政策低谷

三、再造式转型提升企业实力

四、革新式转型技术革新先行

五、再生式转型促产业链整合

第三节 电池企业转型升级主要途径

一、从外销到内销转型

二、打造自主品牌转型

三、从制造向服务转型

四、从低端转向高端升级

五、精细化管理转型升级

六、产业链资源整合转型

第四节 铅酸蓄电池企业转型升级业务产品选择

一、借整合做大做强铅酸蓄电池行业

二、做强回收环节打造新型循环经济

三、进军锂离子电池等新型电池领域

四、联合下游应用领域打造产业联盟

第十章 铅酸蓄电池企业IPO上市策略指导

第一节 国内铅酸蓄电池企业境内IPO上市目的及条件

一、国内铅酸蓄电池企业境内上市主要目的

二、国内铅酸蓄电池企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件



（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第二节 国内铅酸蓄电池企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第三节 国内铅酸蓄电池企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第四节 铅酸蓄电池企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项

第五节 国内企业IPO上市情况分析

一、2014年全球企业IPO统计

二、2014年中国企业IPO统计

三、中国企业海外上市情况分析

（一）企业海外上市数量统计

（二）企业海外上市市场分布

（三）企业海外上市行业分布

四、中国企业境内上市情况分析

（一）企业境内上市情况分析

（二）企业境内上市市场分布



（三）企业境内上市行业分布

五、VC/PE支持的企业IPO统计

六、2014年IPO企业被否情况

（一）IPO企业被否情况统计

（二）IPO企业被否行业分布

（三）IPO企业被否原因统计

第六节 中国IPO企业承销商统计

一、2014年IPO企业承销商承销数

二、2014年IPO企业承销商佣金统计

三、IPO承接律师事务所统计分析

四、2014年会计师事务所统计分析

第七节 国内企业挂牌&ldquo;新三板&rdquo;分析

一、&ldquo;新三板&rdquo;基本情况介绍

二、&ldquo;新三板&rdquo;市场发展历程

三、企业挂牌新三板的好处

四、企业挂牌新三板的条件

五、企业挂牌新三板的流程

六、挂牌新三板的时间安排
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