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二、说明、目录、图表目录

       口腔溃疡在口腔黏膜疾病中发病率最高，普通感冒、消化不良、精神紧张、郁闷不乐等情

况均能偶然引起该病的发生，好发于唇、颊、舌缘等，在黏膜的任何部位均能出现。口腔溃

疡具有周期性、复发性及自限性等特点，目前该病的病因及致病机制仍不明确。

       我国口腔溃疡含片行业市场化程度较高，尤其是加入WTO后，国外产品已开始全面参与

国内市场的竞争。虽然国内企业现已占据大部分市场份额，但国际巨头资金雄厚、技术先进

，在我国口腔溃疡含片高端市场还占据优势地位。国内企业尚须不断开拓市场、扩大规模，

并在技术研发方面积极投入，提升片剂新产品自主开发能力，才能具备与国外领先企业竞争

高端市场的实力。

       我国口腔溃疡含片行业强劲的市场需求增长驱动力主要来自于两方面：一是人均医疗保健

支出水平提高和人口增长带来的医疗保健支出整体规模的扩大，二是口腔溃疡患者众多。

       近年以来，我国口腔溃疡疾病患者呈明显的上升趋势，并且重症溃疡患者比例很高，

到2015年6月，口腔溃疡含片需求总量1.18亿盒，口腔溃疡含片供给总量1.2亿盒。口腔溃疡患

者一年四季均能发病。当发生口腔溃疡时，人们一般会选择到药店购买口腔溃疡药物，局部

治疗以达到消炎、止痛的目的，促进溃疡愈合。口腔溃疡患者是一个十分庞大的群体。人群

中患病率超过20%,多发于青壮年。其中，口腔溃疡含片消费者女性多于男性。预计到2020年

，中国口腔溃疡含片行业供给总量3.33亿盒。

       口腔溃疡含片行业是技术推动型产业，与国外相比，我国在技术研究方面的投入还十分小

。我国企业研发投入一般只占销售额的2-5%,而国外的这一比例一般达到12-15%,在新产品的研

究与开发中，跟踪和模仿国外的较多。

       治疗口腔溃疡含片主要有杜米芬含片，溶菌酶含片，氯已定含片。这几种药主要都是用来

消炎杀菌，见效都不快，吃多了有副作用，有的会导致口腔牙齿黏膜变色，味觉减退等。一

般科研文献研究口腔溃疡的治愈以7天为一个周期，这些药对口腔溃疡的治愈率在10%-70%.但

中药也并非根治性药物，仅可以症状减轻&quot;病程缩短以及复发的预防作为治疗目的。

       口腔溃疡药是将是发展较快、市场空间较大的OTC药品市场，但是根据消费者对症状的理

解，其竞争范围可能会扩大到止痛药、退烧药、消炎药、止咳药等与口腔溃疡症状相关的药

品。因此在产品研发、市场推广要注意其相伴性和同质性，适当互补或突出差别。
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