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二、说明、目录、图表目录

         咖啡馆盛行于每个大中小城市，是现代人们用于聚会休闲、商务交流的场所；咖啡馆之

所以有它独特的吸引人之处，是因为它贩卖的不仅仅是咖啡，更是一种品质，文化和思想。

        最早的咖啡馆叫做&ldquo;Kaveh Kanes&rdquo;，是在麦加建成的。尽管最初是出于一种宗

教目的，但很快这些地方就成了下棋、闲聊、唱歌、跳舞和欣赏音乐的中心。从麦加开始，

咖啡馆又遍及亚丁、梅迪纳（Medina）和开罗（Cairo）。

        如今的咖啡馆是人们休闲、商务交流的场所。现代人普遍认为，人类首次在非洲发现咖

啡。亚洲人浮士德内罗尼的《不知道睡觉的修道院》里记载了这个故事：埃塞俄比亚的牧羊

少年发现自己的羊群吃了灌木上的红色果实之后，兴奋不已地不肯回家。他以为羊群中毒了

，但是几个小时之后，羊群恢复正常。少年自己尝了一口这个果实，顿时倦意全消。他把这

个发现告诉周围的人，夜晚需要长时间静修的基督教修士们开始把它当成日常食用的提神食

品。
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