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      湿巾按应用范畴可分为居家用和产业用两大类。在中国，产业用湿巾的品类和消费量很少

，仅限于餐饮等用处。居家用湿巾按用途又分为个人护理用和居家清洁用 2 类。目前，应用

最多的是个人护理用湿巾。

      全球湿巾规模从2009年的102.9亿美元增长至2014年的134.2亿美元。当中欧美消费市场占比

占全球总量的70%以上，2014年西欧地区湿巾市场规模为43.5亿美元，占全球市场总量的32.4%

；北美市场规模为57.4亿美元，占比为42.8%。

报告目录：

第一章 湿巾综合概述1

第一节 湿巾相关概念1

一、湿巾简介1

二、湿巾的分类1

三、湿巾的质量指标2

第二节 湿巾的主要作用及用途简介3

一、普通用湿布3

二、消毒湿巾3

三、女士护理消毒专用湿巾3

四、女士卸妆专用湿巾3

五、婴儿专用消毒、护理湿巾3

六、祛臭用湿巾4

七、其他用途湿巾4

 

第二章 2015年世界湿巾行业发展状况分析6

第一节 2015年世界湿巾行业运行概况6

第二节 2015年世界主要地区湿巾行业运行情况分析10

一、美国10

二、日韩地区10

三、欧洲11

第三节 2016-2022年世界湿巾行业发展趋势分析12

 

第三章 2015年中国湿巾的行业发展环境分析13



第一节 2015年中国经济环境分析13

一、宏观经济13

二、工业形势14

三、固定资产投资15

第二节 2015年中国湿巾的行业发展政策环境分析16

一、行业政策影响分析16

二、相关行业标准分析17

第三节 2016-2022年中国湿巾的行业发展社会环境分析18

一、人口环境分析18

二、教育环境分析21

三、文化环境分析23

四、生态环境分析25

五、中国城镇化率28

六、居民的各种消费观念和习惯29

 

第四章 2015年中国湿巾行业市场调查情况分析31

第一节 2015年中国湿巾市场运行现状分析31

一、国内湿巾市场现状分析31
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量约为162.8亿片，消费量约为255.4亿片，市场规模（市场销售额）约达24.3亿元。2014年湿

巾国内消费量大幅增长，而工厂销售额和市场销售额有所下降，是由于中高价产品份额降低

，产品平均价格下降所致。 

    目前国内市场现有的湿巾产品并不具有可冲散性，随着生活水平的提高，厕用湿巾的发展

潜力很大，开发可冲散的厕用湿巾将是不错的选择，但是还应该考虑产品的功能和成本效益

，必须在具有可冲散性、可生物降解性与使用性能之间达到平衡，产品价格在关注环保消费

者可接受的范围内。
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加90家，生产商主要分布在浙江、广东、江苏、上海、福建、山东、辽宁、北京等地，但全

国性品牌不多，市场集中度相对较高。有很多企业是给其他国内企业或零售商做贴牌或给国

外生产OEM产品。
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受，婴儿湿巾已经开始像纸尿裤一样被年轻父母视为必备的婴儿护理用品。但目前国内湿巾

市场的品牌较多，鱼龙混杂，质量参差不齐，虽竞争激烈，但仍以一些知名品牌为主导，它

们占领了较大的市场份额，所以做好自身定位很重要。首先要保证产品安全性，其次强化对

新产品的研发。再次,加大电商力度，进行网络销售。对自有品牌湿巾的推广，则从渠道入手

，进入各大商超，如家乐福、华润万家等，进行全国性推广。以目前的销售业绩来看，华东

地区占比最高，在此基础上未来还会加大全国市场的开拓，让更多消费者认识、了解并且购

买湿巾产品。

    最后，现有湿巾产品总体划分为5大类：婴儿湿巾、美容湿巾、清洁湿巾、消毒湿巾和其他

湿巾，其中婴儿湿巾占比最高，达60%～70%，且增长最明显。未来，以开发婴儿湿巾为主，

由于婴儿湿巾的附加值较高，包装一般以大包为主，且使用的非织造布定量高，所以将其作

为今后的开发重点。国内湿巾市场上仍以婴儿湿巾为主，将婴儿湿巾再细分，同时开发新产

品，如新生儿类湿巾，实现防腐剂零添加。医用湿巾也是未来的一大开发重点，可以代替酒

精棉和止血棉来使用，还有危重病人身体清洁湿巾。除此之外，宠物系列湿巾，但此类湿巾

仍以国外市场为主，国内市场上会先以宠物清洁湿巾来试水，待市场成熟后再细分擦眼睛、

耳朵、牙齿、爪子等的专用宠物湿巾。
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