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一、报告报价
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、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       高氧水是指每一升水中氧含量大于或者等于35毫克的水。高氧水是国际公认的更符合人类

健康需求的高级饮用水，日本等一些发达国家都把高氧水认定为&ldquo;2l世纪最理想的饮用

水&rdquo;。高氧水饮用后，经胃和小肠的吸收使氧气直接通过血液输送到全身。

       高氧水中氧含量（&gt;35mg/L）比普通饮用水中氧含量高出10倍以上，由胃肠系统吸收，

通过小肠绒毛柱状上皮细胞的腔面膜进入人体血液的速度比人由呼吸系统获得的氧要快10倍

左右。可以迅速补氧、恢复体力、提神醒脑、促进新陈代谢、增加皮肤的活性弹性。目前市

场上常见的氧乐高氧饮用水测得的氧含量为51mg/L。

       前苏联医学博士C.M.Ewarsak和医学家N.V.Sirctin在&ldquo;人类呼吸调整&rdquo;及&ldquo;

肠胃的氧气疗法&rdquo;中指出&ldquo;通过肠胃必能供氧，而且比通过呼吸供氧更为有效

。&rdquo;

      匈牙利科学院化学博士Balla在论文中指出&ldquo;饮料中的氧分子，能很快进入人体血液中

，从多个实验报告中显示，从胃肠系统吸收氧的速度比呼吸系统吸收氧的速度要高出10倍。
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