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二、说明、目录、图表目录

       净水器也叫净水机、水过滤器，其技术核心为滤芯装置中的过滤膜，净水机主要技术来源

于超滤膜和RO反渗透膜两种，是按对水的使用要求对水质进行深度净化处理的小型水处理设

备。平时所讲的净水器，一般是指用作家庭使用的小型过滤器。

      净水器根据不同的净化原理和工艺，可以分很多种类。其中RO反渗透技术过滤精度最高

（过滤精度在0.0001微米)，由于反渗透膜的孔径只有头发丝直径的十万分之一，只允许水分

子和溶解氧通过，对水中所有含的杂质如农药、细菌、病毒、重金属等有害物质几乎全部被

截留排除。除了反渗透技术还有很多其他过滤技术：纳滤（过滤精度在0.001-0.0001微米之间

）、超滤膜（过滤精度在0.1-0.01微米之间）、精滤（过滤精度在0.1微米以下，如陶瓷过滤

、PP棉过滤等）。

      净水器行业企业可分为小微型企业、中型企业和大型企业。其中小微型企业受制于专业性

等问题无法提供有效的售后服务，一般的盈利模式是通过整机销售获得收益，产品一旦售出

就无法再次为企业创造利润。大中型企业主要的盈利模式是整机销售+后期服务的方式获得盈

利。前期通过整机销售为消费者提供安全饮水，在产品零部件老化或出现问题时，企业通过

零部件销售或净水器修理等方式再次创造利润。此外，现在有实力雄厚的净水器企业以租赁

服务的形式将传统的销售盈利模式变为租赁或销售与租赁相结合的方式，寻求新的盈利增长

点。

       统计显示，我国水污染事件高发，饮用水源地水质不安全涉及的人口约1.4亿人。水污染情

况的触目惊心，让普通居民对安全饮用水的需求日趋强烈，家装净水器也就显得非常必要。
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