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二、说明、目录、图表目录

        近年来，随着我国体育产业的快速发展，中国运动鞋市场步入多品牌时代，大量资本进

入中国运动鞋领域，知名品牌纷纷通过上市步入资本市场，海内外、多主体的联合投资成为

知名运动鞋投资的主流形式。从市场规模来看，中国申奥成功之后，全民运动热情空前高涨

，加上近年来国家政策对体育产业的大力支持使得运动消费成为居民消费的新热点。同时，

运动鞋所拥有的时尚元素进一步拓宽了产品的消费市场。
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