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二、说明、目录、图表目录

         生态厕所（Bio-toilet）是环保厕所中的一类，是指具有不对环境造成污染，并且能充分利

用各种资源，强调污染物自净和资源循环利用概念和功能的一类厕所。

        目前的生态厕所利用率最多的是微生物菌种分解粪便的厕所，它利用其生长繁殖活动对

粪便中可利用的大分子有机化合物进行生物降解并转化为菌体生物量，竞争性的抑制并杀死

粪便中的病原性微生物，吸附、降解、转化粪便中产生的臭味物质，实现了粪便的无害化、

资源化处理。能达到零排放的功能，对环境完全不造成任何污染。

对生态厕所的称谓有多种：生态环保厕所、生物厕所、微生物厕所、干式搅拌厕所等等。
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