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二、说明、目录、图表目录

         碳酸饮料（汽水）类产品是指在一定条件下充入二氧化碳气的饮料。碳酸饮料，主要成

分包括：碳酸水、柠檬酸等酸性物质、白糖、香料，有些含有咖啡因，人工色素等。除糖类

能给人体补充能量外，充气的&ldquo;碳酸饮料&rdquo;中几乎不含营养素。一般的有：可乐、

雪碧、汽水。过量饮用对身体有害。

        我国碳酸饮料工业起步较晚，本世纪初，随着帝国主义对我国的经济侵略，汽水设备和

生产技术进入我国，在沿海主要城市建立起小型汽水厂，例如天津山海关、上海正广和、广

州亚洲、沈阳八王寺以及青岛等汽水厂，但产量都很低，如1921年投产的沈阳八王寺汽水厂

年产汽水仅150吨。此后又陆续在武汉、重庆等地建成一些小的汽水厂。至解放前夕，我国饮

料总产量仅有5000吨。1980年后，碳酸饮料得到迅速发展，1995年碳酸饮料的总产量已达300

万吨，占当年我国软饮料总产量的50%左右。1998年达492.7万吨，约占当年我国软饮料总产

量的45%。尽管碳酸饮料在我国饮料中的比重正不断减少，但由于碳酸饮料具有独特的消暑

解渴作用，这是其他饮料包括天然果蔬汁饮料不能取代的，因此其总产量仍在不断提高。

         随着人们健康消费意识的升级，果汁饮料、茶饮料等市场出现快速增长的态势，而碳酸

饮料市场则出现了萎缩。中投顾问发布的《2010-2015年中国饮料行业投资分析及前景预测报

告》显示，2008年，可口可乐的碳酸类饮料在北美地区销售量同比减少3%，但是非碳酸类饮

料销售量同比增长5%。

     截至2013年底，我国碳酸饮料制造行业规模以上企业数量达169家，当中21家企业出现亏损

，行业亏损率为12.43%。
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