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二、说明、目录、图表目录

 　    洗衣液的工作原理与传统的洗衣粉，肥皂类同，有效成分都是表面活性剂。区别在于：

传统的洗衣粉，肥皂采用的是阴离子型表面活性剂，是以烷基磺酸钠和硬脂酸钠为主，碱性

较强（洗衣粉PH一般大于12），进而在使用时对皮肤的刺激和伤害较大。而洗衣液多采用非

离子型表面活性剂，PH接近中性，对皮肤温和，并且排入自然界后，降解较洗衣粉快，所以

成为了新一代的洗涤剂。

　　中国的洗衣液市场正在以年均27.2%的速度增长，3年的复合增长超过了100%.同时，洗衣

粉市场的年均增速仅为2.2%.

　　国内洗衣液将在2010年达到整个洗衣剂市场的19%,在2015年之后达到30%.而在美国，洗衣

液的市场份额已经超过了洗衣粉，占比达到80%以上，大有替代洗衣粉之势。

　　洗衣液的配方比洗衣粉柔和的多，最主要是不伤手，衣服残留液也少，深得家庭主妇的

喜爱。洗衣粉刺激性大，长期使用会伤害到爱人的皮肤。

　　许多超市增加了洗衣液的产品陈列，洗衣液品牌也有十多个。超市发现市场份额逐年上

升的洗衣液即将在不远未来完全取代洗衣粉。

　　本行业报告，为生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求

及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确

的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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