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二、说明、目录、图表目录

        饮料混合机是提高水、糖浆和二氧化碳的比例精确而精心设计制作，采用国外先进技

术&mdash;静态混合器来减薄水层，增加碳化时间，确保饮料混合效果；采用二氧化碳回流脱

氧，既节省二氧化碳，又达到脱氧的目的；优质的水泵和电器等组成完善的自动控制系统，

具有动作协调、外形美观、清洗便利、自动化程度高等优点，适用于多种类型饮料的混合。

如汽水、果汁饮料、可乐等软硬饮料。

        特点：

        1、选材优，加工精。凡与饮料接触的部位（如容器、管道等）均选用优质低碳不锈钢制

造，内外表面均经精抛光，它完全符合国际食品卫生标准的要求。

        2、全自动、带报警。本机各罐内压力、液位等均为自动调节，PLC控制生产操作的全过

程。一旦发生故障，会自动报警并自动停机，复位后自动起动。

       3、好操作、易调整。本机操作特别方便，只要按规定程序依次旋动旋纽，即可实现正常

操作；不用更换任何零部件，即能很方便地调整生产能力、水与糖配比及含气量等。

      4、混合匀、配比准。由于采用一次混合的先进工艺，所以混合均匀，水与糖的混合比由

具有微调的计量针阀进行严格控制，其精度可达千分之五左右。

      5、含气量足、数一等。本混合机采用常温真空脱氧，脱氧率达90%以上，并配有板式换热

器将糖水混合物冷却后进行二次碳酸化，所以含气量特高。

      6、自清洗、保卫生。本机配有原位清洗装置，不用拆卸任何零部件（容器式管道）就可

为混合机和灌装机的内部进行自动清洗并消毒，本机生产的饮料，每毫升细菌增殖率&lt;5%

，大肠杆菌为零，符合国际食品卫生标准要求。
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