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二、说明、目录、图表目录

         我国饮料酒行业运行目前发展形势良好，该行业企业正逐步向产业化、规模化发展，我

国饮料酒行业运行生产的产品品质具备国际市场竞争力。随着我国饮料酒行业运行需求市场

的不断扩大以及出口增长，我国饮料酒行业运行迎来一个新的发展机遇。
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第一章 饮料酒行业概述

第一节 饮料酒概述
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第二节 饮料酒类别

一、发酵酒
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三、配制酒
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一、行业生命周期概述 

二、饮料酒行业所属的生命周期 

第四节 饮料酒行业产业链模型分析

一、产业链模型介绍

二、饮料酒行业产业链模型分析

 

第二章 2013-2014年中国饮料酒产业运行环境分析

第一节 2013-2014年中国饮料酒产业经济发展环境分析

一、2013年国内生产总值初步核算568845亿元 

二、2013年全国居民消费价格指数 

三、2009-2013年全国居民收入情况分析 
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七、2013年我国进出口总值4.16万亿美元 



第二节 2013-2014年中国饮料酒产业政策发展环境分析
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第四节 2013-2014年中国饮料酒产业技术环境发展分析
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第一节 2012-2014年世界饮料酒行业运行概况
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一、我国酿酒行业整体形势良好

二、果酒产业前景广阔

三、奶饮料酒类产品发展分析

四、葡萄酒百元产值利润居中国饮料酒之首

第四节 2013-2014年中国饮料酒行业发展状况分析

一、饮料酒行业特征分析

二、饮料酒包装分析

三、饮料酒加工技术分析

第五节 2013-2014年中国饮料酒行业存在的问题及对策分析

 

第五章 2013-2014年中国饮料酒进出口数据监测分析

第一节 2013-2014年中国饮料酒进口数据分析

一、进口数量分析
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第二节 2013-2014年中国饮料酒出口数据分析

一、出口数量分析
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第四节 2013-2014年中国饮料酒进出口国家及地区分析

一、进口国家及地区分析

二、出口国家及地区分析

 

第六章 2013-2014年中国饮料酒所属行业主要数据监测分析
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第二节 2013年中国饮料酒所属行业结构分析



一、企业数量结构分析
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第七章 中国饮料酒区域行业市场分析
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一、2009-2013年东北地区在饮料酒行业中的地位变化

二、2009-2013年东北地区饮料酒行业规模情况分析

三、2009-2013年东北地区饮料酒行业企业分析

四、2009-2013年东北地区饮料酒行业发展趋势预测
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三、2009-2013年华中地区饮料酒行业企业分析

四、2009-2013年华中地区饮料酒行业发展趋势预测

第五节 华南地区

一、2009-2013年华南地区在饮料酒行业中的地位变化
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三、2009-2013年华南地区饮料酒行业企业分析
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第八章 2013-2014年中国饮料酒产品市场竞争格局分析

第一节 2013-2014年中国饮料酒行业竞争力分析
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（2）潜在进入者威胁

（3）替代品威胁
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（5）买方侃价能力分析
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第三节 饮料酒优消费市场状况分析

一、饮料酒优行业消费特点



二、饮料酒优消费者分析

三、饮料酒优消费结构分析

四、饮料酒优消费的市场变化
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第一节 2013-2014年中国饮料酒市场营销现状分析

一、饮料酒市场营销动态概览

二、饮料酒营销模式分析

三、饮料酒市场营销渠道分析

第二节2013-2014年中国饮料酒网络营销分析
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五、企业偿债能力分析

六、企业经营能力分析
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第二节 广东省九江酒厂有限公司
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