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2、从房地产代理人收取房地产代理费的对象来看
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6、商铺
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8、其它（家居、装修装饰）
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第三节 搜狐焦点网

第四节 易居网

第五节 淘房网
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第七节 腾讯蓝房网

第八节 房价网
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第十节 中国房地产信息网

第十一节 顺驰置业网
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三、房地产网络营销现状及发展趋势
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第五节 房地产网络营销带来的商机

第六节 房地产行业网络营销开展策略与步骤
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二、北京拓房网

三、北京房产在线

四、天津房地产网



五、津房网

第二节 华东地区主要房地产网站发展分析
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二、上海网上房地产
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四、住在杭州网

第三节 华南地区主要房地产网站发展分析
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三、珠海房地产网站发展分析
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二、黑龙江房地产网站

三、哈尔滨房地产信息网

第六节 西部地区主要房地产网站发展分析
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第一节 2016-2022年中国房产电子商务前景展望
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六、国际化
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二、市场竞争风险
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