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二、说明、目录、图表目录

       前言

       铸造是人类掌握比较早的一种金属热加工工艺，已有约6000年的历史。中国约在公元

前1700～前1000年之间已进入青铜铸件的全盛期，工艺上已达到相当高的水平。铸造是将液

体金属浇铸到与零件形状相适应的铸造空腔中，待其冷却凝固后，以获得零件或毛坯的方法

。被铸物质多为原为固态但加热至液态的金属（例：铜、铁、铝、锡、铅等），而铸模的材

料可以是砂、金属甚至陶瓷。因应不同要求，使用的方法也会有所不同。

       统计显示，2013年我国铸件消费量达到4256万吨，同比增长6.3%。各类行业铸件需求比例

以汽车铸件为最多，比例超过 1/4，占比达 26.5%。汽车产量及结构的变化对铸件总产量影响

非常大。此外，铸管及管件行业铸件需求占比达 12.6%。
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