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二、说明、目录、图表目录

        尽管有机农业在中国已经发展了近20年，有机产品也获得了消费者的认可，认证的品种也

十分丰富，但主要以出口为主；随着中国居民生活的提高，国内市场消费潜力巨大。 

        有机奶产品是在近几年才开始发展起来的，主要品种是奶粉和液态奶。其中，中国有机

奶粉主要以有机婴幼儿奶粉为主，如雅培、澳优等知名品牌均推出有机奶粉系列，市场需求

旺盛。 

        同时，有机液态奶发展亦较迅猛，包括伊利金典、蒙牛特仑苏、三元极致、归原等等有

机常温奶和鲜奶品牌，极大地推动了中国高端液态奶市场的发展，市场竞争核心从价格逐渐

转变为品质竞争。 

        近几十年，中国居民生活水平大幅提高，乳制品已逐渐成为人们膳食结构中重要的组成

部分，随着经济的发展，人们对食品营养、食品安全意识增强，中国有机奶市场需求亦将快

速发展。
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