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二、说明、目录、图表目录

        医药行业是老百姓眼里的暴利行业，药品昂贵中国人看病难、看病贵的原因之一。而电

子商务的发展给医药行业发展带来突破口，如果搞好了是可以降低老百姓的看病治病的成本

的。而国家医药流通&ldquo;十二五&rdquo;规划也指出，要加快医药流通行业整合，实现医药

流通精细化发展，并且鼓励规范经营的零售连锁企业发展网上药店，希望医药电子商务企业

成为推动国家医改的有力工具。

        但是为何网上药店销售额那么小呢？这和药品的特殊性有关。药品作为特殊的商品，其

流通受到国家的严格管制，并且销售渠道被医疗机构所垄断。众所周知，老百姓购买药品的

渠道一个是医院的药房，一个是医院外的药店。在医院购买药品虽然昂贵，但是由于医院将

此作为盈利的主要手段，强制患者在医院购买（据说医疗机构销售的药品占整个药品零售额

的70%）。而在线下零售药店出售的主要是非处方药，并且可以使用医保卡。

        电子商务作为新兴的商业渠道平台，已经发展成为一个相对成熟的市场，百货、图书、

电器等行业在这个平台上已厮杀得难解难分，而医药电商目前还是一片期待开发的蓝海。我

国拥有4.77亿互联网用户，透过这个庞大的医药电商潜在客户群，可以想象医药电商在中国进

一步发展的似锦前程。

         面对如此庞大的市场潜力，用户需求或将爆发，试问各大网上药店谁主沉浮？日前，知

名医药电商人士分析指出：当前的网购行为，尤其是网上购药需要解决的是信任与药品安全

问题。如果要解决这个问题，&ldquo;实体店+网上药店&rdquo;会是个比较好的解决方案。

        中企顾问网发布的《2016-2022年中国网上药店行业监测及投资趋势预测报告》首先介绍

了网上药店行业市场相关概念、分类、应用、经营模式，行业全球及中国市场现状，产业政

策生产工艺技术等，接着统计了行业部分企业盈利、负债、成长能力等详细数据，对行业现

有竞争格局与态势做了深度剖析；结合产业上下游市场、营销渠道及中国政策环境，经济环

境，对行业未来投资前景作出审慎分析与预测。
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