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二、说明、目录、图表目录

 　   目前我国利用红枣为主要原料的深加工品有近百个品种，大体可以分为以下几类：果脯

蜜饯类、焦枣类、饮料冲剂类、糕片类、红枣酿制类、红枣精提类、红枣罐藏类、果酱类、

药用类等。世界各国栽培的枣均引自我国，中国是世界上枣的最大生产国和枣产品唯一出口

国。

　　世界市场上90%以上枣靠我国供应。出口区域遍及西欧、北美、非洲的20多个国家地区

，但主要是东南亚各国、美国、加拿大，毛里求斯、南也门和我国的港、澳地区。其中80%

以上是在东南亚市场销售。国内市场主要有东南沿海市场、西南市场、西北市场、东北市场

和京津市场，目前国内市场占红枣总销售量的90以上，其中70左右销往南方市场，销售旺季

为春节前和端午节前。

　　2014年，中国红枣市场规模758.92亿元，同比增长9.2%,销售570.12万吨。目前市场上仍以

干红枣产品为主。传统加工的红枣制品多为甜味，品种口味单一，不符合现代人的膳食需求

。尽管目前人们对于红枣功能性成分如红枣多糖、环磷酸腺苷、芦丁等的研究较多，但是在

高技术含量的功能性保健产品方面的研发还不是很多，这使得高附加值的红枣新产品和红枣

功能性保健产品所占市场份额很小。

　　由于鲜枣的供应受到季节限制，而相对于干枣、粗加工产品，深加工产品具有营养丰富

、产品类型丰富、纯度高、口感好、科技含量高等一系列优点。在市场推广过程中，深加工

产品受到了消费者的广泛认同。从细分产品市场发展来看，深加工产品增长速度高于其他枣

产品。近年来，深加工产品在枣产品市场中的份额不断扩大。

　　随着科技的发展和新技术的应用，目前我国红枣行业已成为一个有着巨大出口创汇的潜

力市场，也是一个滋补强壮13亿人的健康产业，重要的还是一个具有广阔发展前景的朝阳产

业。中国市场红枣产量尚不足以满足国际市场需求，&quot;十三五&quot;期间，中国将加大红

枣种植，提高红枣单产量，实现红枣高附加值和生态农业发展。

　　由于近年来消费者健康意识上升，枣类的营养保健功能得到凸显；枣类消费者大多为中

老年高收入人群，随着城镇化和老龄化加速，未来这一部分消费者数量将明显增加。同时，

鲜食枣产品枣、红枣的深加工产业、红枣干枣产品的市场前景极为广阔。

　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家

商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国红枣行业协会、中企顾问网、全国及海外

多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国红枣行业及各子行业的

发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析

了我国红枣行业发展状况和特点，以及中国红枣行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报



告还对全球红枣行业发展态势作了详细分析，并对红枣行业进行了趋向研判，是红枣生产、

经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前红枣行业发展动态，把握企业定位和发展方

向不可多得的精品。
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