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二、说明、目录、图表目录

    蓝牙耳机就是将蓝牙技术应用在免持耳机上，让使用者可以免除恼人电线的牵绊，自在地

以各种方式轻松通话。自从蓝牙耳机问世以来，一直是行动商务族提升效率的好工具。

    蓝牙是一种低成本大容量的短距离无线通信规范。蓝牙笔记本电脑，就是具有蓝牙无线通

信功能的笔记本电脑。蓝牙这个名字还有一段传奇故事呢。公元10世纪，北欧诸侯争霸，丹

麦国王挺身而出，在他的不懈努力下，血腥的战争被制止了，各方都坐到了谈判桌前。通过

沟通，诸侯们冰释前嫌，成为朋友。由 于丹麦国王酷爱吃蓝梅，以至于牙齿都被染成了蓝色

，人称蓝牙国王，所以，蓝牙也就成了沟通的代名词。一千年后的今天，当新的无线通信规

范出台时，人们又用蓝牙来为它命名。1995年，爱立信公司最先提出蓝牙概念。蓝牙规范采

用微波频段工作，传输速率每秒1M字节，最大传输距离10米，通过增加发射功率可达到100

米。蓝牙技术是全球开放的，在全球范围内具有很好的兼容性，全世界可以通过低成本的无

形蓝牙网连成一体。
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