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二、说明、目录、图表目录

        目前，茉莉花茶销售为15万吨。在我国北方大多数地区有&ldquo;夏天喝绿茶、冬天喝红

茶，一年四季喝花茶&rdquo;的说法，虽然这几年其他茶类增长抑制花茶消费增长，但是在华

北、东北、西北以及山东省，茉莉花茶的销售还是占据主导地位（边销茶除外）。花茶的主

要销区，京津和山东的花茶销售比重仍在70%以上。位于我国西南的云南省、贵州省和四川

省，花茶也占有较大市场，特别是在四川，花茶深受消费者的欢迎。 

       花茶最为我国内销市场传统的消费品种，特别是在北方地区，一些已经养成习惯喝花茶的

消费者，要改变这种习惯，比较困难。另外，花茶相对绿茶和乌龙茶来说，它比较容易保管

。花茶是再加工茶，在茶坯制作过程中，通过拼配、整形等精制工序，加工出来的花茶质量

能够保持相对稳定，容易形成规模，有利于企业规模化和品牌化经营，国内知名的品牌大多

数是花茶品牌。加上绿茶、乌龙茶大多定位在中高端产品，生产受产地限制，很难形成规模

。花茶定位在中低端产品，容易形成规模，并且具有广泛的消费基础。
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