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二、说明、目录、图表目录

        近些年我国茶叶的产量呈逐年上升的趋势，这位我国茶饮料提供了充足的原材料，使得

我国茶饮料生产企业的成本可以维持在一个稳定的水平上，而随着茶饮料市场空间的进一步

打开，又将带动茶叶的种植规模的扩大，从而形成一个良好的循环加强模式。随着茶叶的深

加工技术完善，茶饮料产业化生产已成为现实，现代人们快节奏的生活方式及追求健康、方

便的消费观念，茶饮料生产的迅速成长将是必然的趋势。21世纪的饮料市场将是茶的世界，

茶饮料将超过碳酸饮料和咖啡饮料，成为&ldquo;饮料之王&rdquo;。茶饮料需求的持续走高也

必将拉动茶叶需求的提升。
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