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二、说明、目录、图表目录

        截至2010年08月28日，首批4家全国性网吧连锁经营企业通过认定，获得了《全国网吧连

锁企业认定证书》。首批认定的4家企业均曾在新规定出台之前获得过认定，本次相当于换了

新牌照。这四家网吧连锁企业分别是北京中录时空文化发展有限公司、零度聚阵文化有限公

司、北京瑞得在线信息技术有限公司和中电华通通信有限公司。

据悉，全国网吧连锁牌照将陆续放开，今后全国更多符合相关要求的网吧连锁经营企业有望

获得认定。
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