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二、说明、目录、图表目录

         体育旅游在国内是一项新的旅游产品，与此相应体育旅游也是一门新的学科。体育旅游

是体育与旅游相结合的健身方式。

         &ldquo;旅游+体育&rdquo;的开发模式&ldquo;旅游+体育&rdquo;的模式是指以旅游资源为

依托开发体育旅游产品，即旅游性体育，比如长城、黄河、五岳等，对应的体育旅游产品有

登山、漂流、森林徒步等。2.&ldquo;体育+旅游&rdquo;的开发模式&ldquo;体育+旅游&rdquo;

的模式是指以体育资源为依托，开发体育旅游产品，即体育性旅游，一方面以体育资源为依

托开发旅游产品，以体育活动带动旅游活动的开展，另一方面，利用体育赛事、节庆活动等

吸引更多的参与者与观赏者。如奥运会、世界杯足球赛等。3.专项型体育旅游资源开发模式

专项型旅游资源开发模式是指以某一种体育旅游产品为开发目标，将体育旅游资源开发成唯

一的旅游吸引物，旅游者的旅游目的是针对吸引物而来的。如滑雪旅游、高尔夫旅游等。4.

组合型体育旅游资源开发模式组合型体育旅游资源开发模式是指将体育与生态旅游、文化旅

游等形式的其他资源相互配合，开展既观光旅游又参与体育活动。如垂钓等。5.附带型体育

旅游资源开发模式附带型体育旅游资源开发模式是指在一般旅游活动中附带介绍体育知识，

旅游过程中观看表演或参加体育娱乐等，如摔跤、跳板等。

         体育旅游模式，它是以团结一项体育赛事展开的旅游模式。例如，奥运会、世界杯足球

赛、亚运会等体育盛会。人们往往为了亲眼见证这一盛会，而前往观看，同时，也在当地进

行旅游消费。又比如，每年定期兴趣办的NBA篮球赛、F1汽车赛、超级橄榄球赛、英超、温

网等一系列赛事，也吸引众多体育迷们前往观看，同时，在当地进行旅游消费。事实上。在

欧美成熟的体育国家，拥有这样一句名言：&ldquo;拥有一项赛事，就相当于拥有一个印钞

机&rdquo;。这句话充分证明了体育旅游赢利模式的成功。

    做为一项新的赢利模式，体育旅游一定会成为中国新的旅游利润增长点，同时体育旅游新

的项目切合点也将越来越多。
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