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二、说明、目录、图表目录

        随着我国对于医疗事业的重视和需求的发展，一次性使用手术包生产规模稳定增长。

到2015年底，一次性使用手术包的生产规模达到13.27亿元。近几年，由于我国医疗事业的改

革，一次性使用手术包的普及度不断增长。2015年，一次性使用手术包产量约为3791万个。

　　一次性使用手术包类型有上肢手术包、下肢手术包、胸部手术包、肾部手术包、腹部手

术包、脑部手术包、耳鼻喉手术包、体外循环手术包、人流手术包、剖腹产手术包、顺产手

术包等等。

　　我国一次性使用手术包生产企业主要集中在华东和华中地区，占整体市场的46%.而华东

市场主要集中在浙江沪地区，华中地区主要是湖北、安徽等地。这些地区小规模生产企业众

多，产业链完善，采购物资方便，劳动力充足。是利于一次性使用手术包在此地区发展的主

要因素。

　　北京、上海、广州、深圳作为我国经济最为发达的城市，医疗水平较高，一次性手术包

需求大，是一次性手术包行业最为重要的市场。其中，北京是我国医疗水平最高的城市，也

是一次性手术包行业最为重要的市场，占据了行业40%以上的份额；上海作为我国经济发展

的前沿地带，医疗水平一直处于我国个城市前列，一次性手术包行业发展情况良好。广州及

深圳作为南方最重要的城市，经济发展处于全国前列，医疗水平也处于先进，是一次性手术

包行业最为重要的市场之一。
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